1954 INTERNATIOSALA 


ERTISING ART 


gebrauchsgraphik 


DR ENS HAS TES Net Fl ERS BD a ten aco 


Über eine Million 


Menschen schweben 


monatlich in Wuppertal. Mit der Schwebebahn, versteht sich! 
Aber das ist nur ein Verkehrsmittel dieser betriebsamen Stadt. 
Welche Massen durch andere Unternehmen befördert werden 
(z.B. durch die Bundesbahn, die allein im Stadtgebiet außer dem 
Hauptbahnhof noch weitere 23 Bahnhöfe unterhält) ist ein Viel- 
faches dieser Millionenzahl. Was besagt das? - Ziehen Sie selbst 
den Rückschluß auf die geschäftliche Situation dieser Stadt! Hier 
im Mittelpunkt des Wirtschafts-Dreiecks zwischen Rhein und Ruhr 
ist der General-Anzeiger der Stadt Wuppertal die größte und 
älteste Zeitung. Wo Geld rollt, läßt sich gut verkaufen. In Wup- 
pertal rollt Geld! 


General-Anzeiger VERLAG W. GIRARDET, WUPPERTAL - ANZEIGENABTEILUNG 


der Stadt Wuppertal 


3] 


Am 15. Juni 1936 


stellte man den ersten Fernschreiber in München auf, 


der wie ein Weltwunder bestaunt wurde. Der Fernschreiber ähnelt einer 


Schreibmaschine, die mit einer vollkommen gleichartigen 

Apparatur auf der Gegenseite gekoppelt ist und diese steuert, 

so daß die Fernschreibstelle Tag und Nacht sende- und empfangsbereit ist. 
Jede Betätigung der Tastatur löst bestimmte Stromimpulse aus, die 

vom Empfänger der eigenen, wie der fernen Maschine aufgenommen 
und wieder in Klarschrift umgesetzt werden. Geradeso 

wie die Zeichen des Morsealphabetes aus einer Kombination 

von Punkten und Strichen bestehen, so wird jeder Buchstabe des 
Fernschreibers durch eine Reihenfolge von fünf Stromschritten ausgelöst. 
Im Gegensatz zur Mechanik der Schreibmaschine wandert jedoch 

beim Druck der Zeichen nicht die Papierwalze, sondern der 

Typenkorb schrittweise nach rechts, so daß das unmittelbare Mitlesen 
jeder ankommenden Nachricht wesentlich erleichtert wird. 
Dieser Einrichtung bedient sich auch der Süddeutsche Verlag in 
München für die Übermittlung von Nachrichten für seine Blätter 


Süddeutsche Zeitung 
Abendzeitung 


Münchner Jllustrierte 


die es mit ihrer hohen Auflage und ihrer weiten 
Verbreitung den Werbungtreibenden ermöglichen, 
in alle Bevölkerungsschichten zu dringen und so 

den letzten Verbraucher zu erfassen. 


SÜDDEUTSCHER VERLAG MÜNCHEN 


ACH -Hatrerikerten 
haften von selbst auf 


allen glatten Flächen 


ohne Anfeuchtung 8 
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Wir sind Hersteller von Klischees für 
Ein- und Mehrfarbendruck, Galvanos, 
Matern, Positiv-Retuschen, Offset-Uber- 
tragungen, Lithographien und Entwürfen in 
stets erstklassiger Ausführung in kürzester 


...original farbgetreue Wiedergabe von 
Verkaufsobjekten. 


Frist und preisgünstig. 

Wir pflegen den Buch-, Offset- und Tiefdruck FRANKFURT AM MAIN 

in höchster Vollendung.Wir druckenKatologe, MAINZER LANDSTRASSE 182-184 
Broschüren, Prospekte usw., sowie Plakate bis TEL. 36154-56, 32315, 34604 

zur ungeteilten Bogengröße von 120x172 cm. TELEGRAMME: STRITTDRUCK Seriena 


BALLERSTEDT CO. KG. 
Dbg.-Ruhrort, 1000-Fenster-Haus 


nzelversand an die Handlerkunden der Markenartikelindustrie 


KARLE & CO. 
FABRIK FUR SCHAUFENSTERWERBUNG 


HEILBRONN-BOCKINGEN 


NECKARGARTACHER STR. 68 . TELEFON 3176 


FORDERN SIE BITTE 
UNSEREN PROSPEKT 
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EIN NEUER WELTATLAS »- A NEW ATL 


AREA 40,395 sq. mi. (Land 40,109 Woter 286) Ronk 36 
POPULATION 2,944,806, 72.9 per sq. mi. Rank 19 
CAPITAL Frankfort 

LARGEST CITY Louisville 


STATE MOTTO “United We Stand, Divided We Fall” 
STATE FLOWER Goldenrod 

STATE BIRD Kentucky Cardinal 

NICKNAME Bluegrass State 

FIRST PERM. SETTLEMENT Harrodsburg, by Americans, 1774 
ENTERED UNION as 15th state June |, 1792 


CLIMATE Mild and even. 

Average temperature Jan. 35.9°, July 77.0° 
Average annual rainfall 44 3 in. 

FOREST PRODUCTS Ook, maple. beech, walnut, ash, 
pine, cedar 

TOPOGRAPHY West—fairly level Central—undulating. 
East—mountainous and rough 

HIGHEST POINT Big Black Mountoin 4,150 ft. 
LOWEST POINT Mississippi River 257 ft. 

EXTREME LENGTH N-S 175 mi. 

EXTREME WIDTH E-W 350 mi, 


Kentucky has been called the “dark and bloody ground” in 
allusion to its many Indian wars ever since first pioneers 

poured through Cumberland Gap, following trail of Daniel 
Boone. Later through same gap, herds of cattle, hogs and horses 
were driven to Eastern markets and route became known 

as "Kointuck Hawg Road.” 

Central Bluegrass region gives state its nickname. Is basin of 
wide rolling meadows, centering on Lexington, famous for its 
tobacco and livestock. Here aristocrats of horse world— 
Kentucky thoroughbreds—are raised on white-fenced farms, 

as carefully kept as city parks. Bluegrass thrives on phosphorous 
content of limestone bedrock, which is 6 times as great as 

most fertile soils, provides such nutritious grazing that yearling 
colts in Kentucky reach mature size at 18 to 20 months 

Whiskey distilling, prominent industry located in Bluegrass 
region due to quality of water, dates back to early days. 
Pioneers crossing the mountains on horseback carried bottles 

of corn distillate in their boots, originating the term, 
"bootlegger.” Eastern Kentucky, part of dissected Cumberland 
Plateau, is of rugged relief confining settlement to creek and 
river bottoms. Concentrations of rather dense agricultural 
population contribute to low standard of living 

Soil erosion is high, induced by unwise practice of clearing 

steep slopes to grow corn, the principal and often only food 
crop. Lumbering, typical highland industry, was formerly 
important. Much of resource is now dissipated 

Climate and soil combine to make Kentucky an important grower 
of tobacco famed for its aroma and flavor 

70% of population lives in rural areas, but value of factory and 
mineral production is greater than that of agriculture. Most 
factories (clothing, agricultural machinery, wood and tobacco 
products) are concentrated along Ohio river, great 
transportation artery. Mining industry (coal, petroleum, 

natural gos) is divided between east and west 

KARST TOPOGRAPHY, well-exemplified in Kentucky. Produced 
by solvent action of water on limestone both on and below 
surface of land, Characteristic relief includes caverns, sinks or 
circular pools, disappearing streams, natural bridges.and a 
maze of irregular elevations and depressions, found in 30 states. 
Kentucky has 100,000 miles of underground passages, 60,000 

to 70,000 sinkholes. Great Mammoth Cave with five levels, is 
10 miles in circumference with myriad possagewoys and rainbow- 
hued limestone formations, attracts hundreds of thousands of 
tourists a yeor. (see “Karst,” p. 212.) 

BIRTHPLACE of both Abraham Lincoln and Jefferson Davis, the 
latter the only president of the Confederacy. 


Copyright 1952 by Container Corporation of America 


AREA 40,395 SQ.M. 
Arable 40% 

Pasture, Woodland 36% 
Forest 17% 

Other 7% 


PRINCIPAL PRODUCE EACH DOT = $20 MILLION 
a 


irae MARKETING 
TOTAL VALUE $539 MILLION 
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AR MINERAL PRODUCTION 
TOTAL VALUE $428 MILLION 
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MANUFACTURING (value adde¢ 
TOTAL VALUE $799 MILLION 
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THE WORLD - UN NOUVEL ATLAS DU MONDE 
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ARISTIDES, winner of first Kentucky Derby, 1875 
Popular sporting event held at Churchill Downs 
attracts 70,000 people annually 


WATERFRONT SCENE 
ON OHIO RIVER 


CHICAGO. 
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SHIPPING 
= 10 MILLION TONS CARRIED 
BETWEEN ADJACENT CITIES 


22:90 .CLOUDS 


35. 
EFFECTS ON MAN 
AS OXYGEN DIMINISHES 
WITH ALTITUDE 


Deoth 


Romeval of oxygen mask 
Brings umonscıoummass 
within 30.90 secor 


CIRRUS Ci 


Removal of oxygen 
brings physco! and 
mental helpiesinesa 
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Boor memory 
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ALTOSTRATUS As 


ALTOCUMULUS Ac 
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THOUSANDS Of FEE 


CLOUDS are formed by condensation of vapor in 
the air Knowledge of cloud types is useful 

to the meteorologist as they indicate conditions 

of oir masses They ore also visible indications 

of weather trends to pilots ond forecasters 
Changes in their structure and appeorance uggest 
reoctions takıng place between yorious alr 
conditions In winter clouds are usually lower 
ond trayal fester Over lond, cleaxdiness is grvoter 
or fight thon by dey Cloudiness is greater in 


winter than in summer 


There are four tamdves of clouds with mony 
A 


ockirong! varaties ord spe 
HIGH CLOUDS 
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VERTICAL UPDRAFT 
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Vertical moist currents coused 
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CIRRO-STRATUS Thin veil of pole, milky sheet 
Sign of approaching storm 

CIRRO-CUMULUS Smoll white globulor fiokes 
Dappled sky ; 
MIDDLE CLOUDS 
ALTO-STRATUS Dense sheet of grey or bluish 
color, somelimes of fibrous structure Precedes 
precipstation 

ALTO-CUMULUS . "Mackerel Sky” of waves or 
layer of globular master 

LOWER CLOUDS 

STRATO-CUMULUS Curtain of rounded notably 
winter clouds May indicate dry weather 
STRATUS Unilorm layer of log like cloud 
NIMBO STRATUS Low and dork rain cloud 
CUMULUS Upper surtace dome shoped Bose 
mostly harizonto! 
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‚RAIN 
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LEVEL 
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Man wird sich noch daran erinnern, daß die Container Corporation of America schon im Jahre 1936 einen Atlas herausgebracht 
hat, der durch seine ganz ungewöhnliche Haltung und Aufmachung überall berechtigtes Aufsehen erregte. Seitdem sind fast 
zwei Jahrzehnte verstrichen; zwei Weltkriege liegen hinter uns und die Welt hat inzwischen ein anderes Gesicht erhalten. So 
hat nun die Container Corporation of America am Ende vorigen Jahres als schönen Privatdruck einen neuen großformatigen 
und voluminösen Atlas herausgegeben, der schon durch seinen bezeichnenden Titel «World Geo-Graphic Atlas» deutlich 
zum Ausdruck bringt, daß er seinem Vorgänger gegenüber weiter gesteckte geistige Zielsetzungen verfolgt. Denn hier handelt 
es sich nicht etwa um einen jener üblichen Atlanten für primitivere Ansprüche, sondern um ein mit größter Sorgfalt durchge- 
arbeitetes wissenschaftliches Fachwerk, das auch über das rein Geographische hinaus jedem aufgeschlossenen Benutzer an 
Hand entsprechender Unterlagen wertvolle Aufschlüsse und tiefgehende Einblicke in die wirtschaftliche, soziale und politische 
Struktur-der Länder und das Leben ihrer Völker vermitteln will. Dieser mithin einzigartige Atlas, dessen geistiger Initiator Egbert 
Jacobson ist, wurde in langjähriger und mühevoller Arbeit geschaffen und ist auch in druck- und herstellungstechnischer Hin- 
sicht eine mustergültige Leistung. Sein Herausgeber und Gestalter ist Herbert Bayer, der es vorzüglich verstanden hat, das un- 
endlich reiche wissenschaftliche und statistische Material übersichtlich und klar zu gliedern und es zugleich in einer schlechthin 
mustergültigen und vorbildlichen Form graphisch lebendig und reizvoll zu veranschaulichen. So ist denn dieser neue Atlas der 
Container Corporation of America nicht nur ein wahrhaft fürstliches Geschenk und ein Meisterwerk repräsentativer Werbung, 
sondern letztlich auch ein wertvoller und bedeutsamer Mittler zum gegenseitigen Kennenlernen und besseren Verstehen der 
Völker. EBERHARD HOLSCHER 


I; is still remembered that as early as 1936 the Container Corporation of Amercia had published an atlas which rightly had 
caused sensation everywhere by its extraordinary featuring and set-up. Since then almost two decades have passed. We wit- 
nessed two world wars and in the meantime the world has assumed a different aspect. Therefore, at the end of last year, the 
Container Corporation of America issued in private print a new large-sized and voluminous atlas which alone by its telling 
title « World Geo-graphic Atlas» expresses clearly that its intellectual aims are farther reaching than those of the former one. 
It is not one of those usual atlases which serve a more primitive purpose, but a most carefully set up scientific work which, 
based on adequate evidence, is aiming at forwarding to responsive persons, beyond what is genuinely geographic, valuable in- 
formation and deep insight into the economic, social and'political structure of the various countries and the life of their peoples. 
This unrivalled atlas, the intellectual initiator of which is Egbert Jacobson, was produced in toilsome work of long standing which 
moreover with regard to print and technical set-up is a classic achievement. Publisher and creator is Herbert Bayer who has ex- 
cellently understood how to subdivide distinctly and clearly the immensely rich scientific and statistic material which, besides, 
is reproduced in a downright ideal form, graphically lively and attractive. So this new atlas of the Container Corporation of 
America is not only a truly noble present and a master work of representative propaganda, but lastly also a valuable and im- 
portant mediator making the peoples more closely acquainted with one another and effecting a better understanding. 
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AREA 58,560 sq. mi. (Lond 54,262 Woter 4.298) Ronk 21 PRINCIPAL PRODUCE EACH DOT=$20 MILLION 
POPULATION 2,771,305, 47.3 per sq. mi Rank 20 : f : 
CAPITAL Tollichossee Sees MARKETING i 
OTAL VALUE $437 MILLION 
LARGEST CITY Miomi 2. 
STATE MOTTO "In God We Trust” 
STATE FLOWER Orange Blossom 


STATE BIRD Mockingbird truck Gops * 
NICKNAME Peninsula Stote 4 eoece 
FIRST PERM. SETTLEMENT St. Augustine, by Spaniards, 1565 doiry prod ea 
ENTERED UNION os 27th sate Morch 3, 1845 on; 
CLIMATE Mild ond equable, almost sub-tropicol ame; ¥ eo 
Average temperature Jon. 592°, July 81.3° cere 
Average onnuol rainfell 38.7 in. nursery prod = ®@ 
FORESTRY PRODUCTS Yellow pine and cypress, gum novel stores x 
FISHERY PRODUCTS Mullet, shod, red snapper, mackerel, Sea PRODUCTION 
oysters, sponges. TOTAL VALUE $S5 MILLION 
TOPOGRAPHY Low ond flat, with high central ridge. has 
Sond reefs and islands along cacst. Swomp area in southeast E wre @ Obra us 
HIGHEST POINT Iron Mountain 325 h. MANUFACTURING [value pe =e 
LOWESTPOINT Atlantic Ocean sec level TOTAL VALUE $365 MILLION BER INTRACOASTAL 
EXTREME LENGTH N-S 460 mi “ \ ae WATERWAY 
EXTREME WIDTH E-W 400 mi. . INN 5 Segen 
; : res) along Arlonınc 

Land of sun and seo was discovered in 1513 by Ponce de Leön poper& proc OS , ij ee 
seeking Fountain of Youth. Similarity remains today between ‘ ) beverages ‘Page . eras 
his mission and the onnwal pilgrimage of millions of tourists 10 pubdlicctions eC = A { SS a 
this southern winter haven_ Resort life is gay. extravogant, in omc: & } ee Zu i i a Sownswilie, 
marked contrast to lives of ogriculturists, cottlemen ond ollied prod oe jewelry 
other permonent residents. machi 

lumber & timber & e re 


Next to tourism, raising of fruits and truck crops is Florido’s 
main source of income. Well-known Gtrus crop is but one item tobacco 

in long list of “specialty” products (strawberries. celery, peanuts: = & @ ae 
In sub-tropical regions, pineapples, guavas, avocados are grown 
commercally: on The Keys, rorer Chinese dates, eggfruit. 
loquats, sugar apples. 

Great stands of long leaf and slosh pine in north suppty 
important industries of novol stores, boxwood, pulp. In othe: 
industries, Florida furnishes 50% of nation’s shrimp 

output, 95% of sponges, leads in ager manufacturing 
Geogrophically “The Peninsula State” is slightly emerged portion 
of shallow continental shelf. Coastal lowlands. frequently 
Swompy, Occupy most of areo. Soil is underlain with fine 
limestone occounting for numerous sinks, potholes, springs. 

(See p. 15, fig. 6.) 70% of U.S. phosphote comes from large 
deposits formed from limestone and coquina. 

EVERGLADES. physiographically enclosed region, cut off from 
sea by slowly forming coral reef dams. Area, full of morine 

ond plant life, became fresh-woter basin. Lush decaying vegetol 
matter becomes peat land. Virtually untouched subtropical 
swamplond, 100 mules long, 50-75 miles wide. “It is thick with 
head-high sow grass that con rip a man’s lathes fo tatters: 
crawling with poisonous cottonmouth moccasins, dotted with 
quicksand sloughs, populated with Seminole indions, block 
beers, panthers, wild cots and alligators. Great orchids 

grow in this jungle. One was found that was S00 yeors old, 
weighed 500 pounds, hod more than o thousand blooms.” 

FL Harvey, Amer Mercury, 1948. Federol ond state reciomato: 
projects at great expense, have drained more than 4,000.000 
ocres, built dikes and canals 

SEMINOLE INDIANS. Remnont of tribe lives in open, thatched 
houses on stilts in Everglodes. Majority of group removed to 
Oklchoma reservation, 1842. 

PONCE DE LEON named Florida for its luxuriant plant life 
and foct that it was discovered during Easter season [Pascuo 
floride) April, 1513. Though he did not find Fountain of Youth, 
he did find Behame Channel, of great value with its fovorable 
winds and currents to soiling vessels moving from west to eost \ 
ST. AUGUSTINE, oldest permanent community on American 
mainland, founded 1565. Spain traded Florida to England 
Hovono, 1763. Later was too much trouble to hold as it ley 
between rebellious American colonies and Spanish islands, 
was ceded back to Spain in 1783, causing many 
disgruntled English to move to West Indies. U.S. finally 
goined possession in 1821 


OF INDIAN WARRIORS ei 


hresh water swamps 


EVERGLADES 


SHIP CHANNEL 


1 Arable 8% 
2 Posture, Woodland 27% 
3 Forest 47% 
4 Other 18% 


CORAL REEFS AND KEYS OF SOUTHERN FLORIDA 


Idaho us som 


ABER ELSST te ma. Lond EZR Woser TR tore \2 
POPKATION SEB 5G7_ 76 ger ay mi <7 
CAFTA toe 

LARGEST CTY Bone 

STATE MOTTO “Mospest Thaw Endure Forever!” 

STATE LOWES Syringe 

STATE BRO Mountain Bustict 

NICSHIAME Gem State 

FIRST PERS. SETTLEMENT Frontlin, Sy Americans, 1366 
ENTEZES UNION os 43d gore Sy 139% 

CUMATE Greor extremes, 

Averöge temperoture lan EI july 4” 

Average crust contol 12.7 in 

FOREST PRODUCTS White cine, lordh, cedar, white Sir 
yellow cine 

TOFOGEEPH Sashwes—cictecy gicins Sounded by 
motos Ess Rocky Mountains Z 
HIGHEST POINT Zorch Peck 12,665 # 
LOWEST POINT Soke River 720 fr 
EXTREME LENGTH! NES 490 mi 
DITRENE WETH EW SOS mi 


Mast of Idaho lies im droinage Sosin of Columbia Fiver 
Prysiograchic citterences cetween northern mountains onc 
sosthern Snche Einer Acar split store im two parts, make for 
wrong secticralism. Sowtcorh, Bitterroot Los fiver ranges 
of north esciose largest crimitive cres in US, in port sill 
weerglores. Northern Fortordie wth mining and lumbering 
economy 1s Crested toward Washingion and Montana 
Tasten agricaitard gleins center orcund Bcise while Iorge 
Mormon cegulaticn m scutteast has Cose contacts with Utah 
The two regions are orconnected by coilrcat, seople traveling 
from one to the other are forced to go outside the tote to 

reach dedimaticn Repested Hars tc drange scte’s 
Sourdaries long geocroshical limes hove foiled. 

Northen ser isn m silver. antimony, zinc ond lead 

Forested with world's lost creat sand of white cme Region of 
stolsine ickes, sroil wiloges suisses on mountain fogs, 

rast miming towns, Norurat setting mokes if grecr undeseicges 
vorarion \ond 

Southern (done, the rigated Sncke River Hons, Horse zei 
by fertiie vetconc ost sails, rolling gain lands, large 

fields & porotces anc suger Geers. in drier creas, cortle and 
Sess upgoT dairy and wool industries 

SNAKE HVERZ_ ating itswoy through grect love flows, 

has crested Hell's Conyor, desgest river gorge cf North Amencs 
Aueroge dest 5 SOD i for 40 mies: At deeses Saint, canyon is 
Wonies wide, draus 7.900 # — 1,800 ir. deecer than 

Grand Canyon of the Colereds River: 

WATER CONSERVATION disrics, organized sree 1939 
emhusicsicaly sosortet by formers and cancers: Contour 
forming, Sri copping crotecr crowies, huncreds of suck 

ond irrigation Gams impound wore. Wer onc olkafi crecs 
Bove Geen converted to groducive land, by more efficent, 
soiil-sowng irrigation systems. Store is known for wild life, seils 
125,000 hunting and stieg licenses euch year. 
CRATERS OF THE MOON Nericrai Monument, areas cf ander 


cones (largess 800 & hich) carers, love flows und tunmeis 
coused by resected erumticns. cf moiter coces through sft in 
eni’scus. 
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Cher creas in map How dominant 

Gere died nypes of farming. 
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DE Zeitschrift befaßt sich von jeher vorwiegend mit den 
gestalterischen Problemen der Werbung. Wenn sie daher 
heute die Werbung des Volkswagenwerkes in Wolfsburg 
einer näheren Betrachtung unterzieht, so handelt es sich da- 
bei in erster Linie um eine Würdigung der optischen Werbe- 
mittel, derer sich dieses bedeutende Unternehmen seit einiger 
Zeit in immer stärkerem Umfange bedient, und weniger um 
eine grundsätzliche Erörterung des hier vorliegenden werb- 
lichen Gesamtkomplexes. Um allerdings die graphische und 
stilistische Eigenart dieser bildhaften Werbemittel des Volks- 
wagenwerkes richtig bewerten zu können, muß man sich doch 
zuvor ein wenig näher mit den Prinzipien, Methoden und 
Mitteln dieser Gesamtwerbung des Volkswagenwerkes be- 
fassen. Wir folgen hierbei den Ausführungen des VW-Werbe- 
leiters Herrn Hahn, der vor ungefähr Jahresfrist auf einer 
Verkaufsleitertagung wörtlich folgendes sagte: « Viele Mar- 
kenfabrikate, die es zu Welterfolgen gebracht haben, be- 
gannen ihren Weg überhaupt mit der Werbung. Bei uns ist 
die Werbung zweifellos das jüngste Kind unserer inneren 
Organisation; und dies mit gutem Recht, denn wir begannen 
unseren Weg nach 1945 mit der Produktion unserer Güter; 
und die Tatsache, daß wir als erste deutsche Automobilfabrik 
nach dem allgemeinen Zusammenbruch auf dem Markt er- | 
schienen, sicherte uns einen Vorsprung, den wir bisher gehal- _ 
ten haben. Werbung hatten wir nicht nötig, denn der Markt | 
war hungrig nach den Erzeugnissen unserer Branche; unser 
Erzeugnis sprach für sich selbst; es erst bekannt zu machen, 
erübrigte sich. Während unsere ganze Energie also der Pro- | 
duktion unserer Erzeugnisse galt, konnten wir uns Zeit neh- 
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men hinsichtlich dessen, was man Sales Promotion nennt — und auch 
hinsichtlich der Werbung.» — So lag denn also für das Volkswagenwerk 
zunächst kein eigentlich zwingendes Bedürfnis für die Entfaltung einer 
echten Werbetätigkeit vor und an ihre Stelle trat als vordringlichere Auf- 
gabe die Schaffung verkaufsfördernder Hilfsmittel und Einrichtungen. 
Wenn diese innerbetrieblichen Maßnahmen auch vorerst das Uber- 
gewicht gegenüber der eigentlichen Werbung nach außen hin hatten, so 
hat sich hier doch seit einiger Zeit ein sichtbarer Wandel zugunsten der 
Werbung im eigentlichen Sinne des Wortes vollzogen, in deren Mittel- 
punkte der Verbraucher steht. Die bislang vorliegenden Zeugnisse dieser 
Werbung, derer sich der stellvertretende Werbeleiter Karl Heil mit be- 
sonderer Liebe annimmt, sind mithin die Ergebnisse eines verhältnis- 
mäßig recht knappen Zeitraums. Sie überraschen trotzdem durch ihre 
Vielfalt und Qualität und lassen deutlich erkennen, daß sie mit großer 
Umsicht geplant und gestaltet wurden, wobei es allerdings dem Volks- 
wagenwerke zugute kam, daß es unbelastet durch traditionelle Bin- 
dungen in seiner Werbung seine eigenen und vielfach auch neue Wege 
gehen konnte. Man verfiel dabei aber nicht in den Fehler, nun unbedingt 
etwas Neuartiges und Andersartiges schaffen zu wollen, sondern blieb 
auch bei allem Bemühen um werbliche Qualität und Eigenart durchaus 
auf dem Boden der nüchternen Tatsachen. Denn das Automobil kann im 
Gegensatz zu anderen Erzeugnissen der Markenartikelindustrie wie 
etwa der Genußmittelbranche nicht mit billigen Schlagworten propagiert, 
sondern als technisches und auf längeren Dauerbesitz berechnetes Er- 
zeugnis nur durch sachliches Argumentieren seiner spezifischen Merk- 
male und Vorzüge werbend empfohlen werden. Diese ehrliche werbliche 
Grundkonzeption bestimmt auch die graphische Haltung der bildhaften 
Werbemittel, wie vornehmlich der zahlreichen Prospekte und Kataloge, 
die aber bei aller Klarheit und Präzision ihrer technischen Angaben und 
Darstellungen keineswegs nüchtern oder ermüdend, sondern vielmehr 
sehr lebendig und schmissig wirken und ein hohes geschmackliches 
Niveau aufweisen. Noch variationsreicher durch ihre Einbeziehung mo- 
derner graphischer und typographischer Ausdrucksmittel präsentieren 
sich oftmals die vielgestaltigen Anzeigen für das In- und Ausland, die 
nicht selten sogar humorige Züge aufweisen. Das Volkswagenwerk ver- 
fügt jedenfalls über ein gut eingearbeitetes Team begabter graphischer 
Mitarbeiter, die seinen Werbemitteln auch ohne Preisgabe ihrer künst- 
lerischen Individualität schon heute eine charaktervolle und eigenwillige 
Haltung zu geben wissen, aus der sich dann voraussichtlich mit der Zeit 
noch ein ganz typischer Werbestil herauskristallisieren dürfte. 


EBERHARD HOLSCHER 
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VW-Kombi 


VW-Achtsitzer „Sondermodell“ 


Gebrauchsgraphik 2, 1954 


Since ever this periodical has mostly been occu- 
pied with the problems about the featuring of pro- 
paganda. Therefore, today when considering more 
closely ihe sale's promoting activity of the Volks- 
wagen Works (the car for every man) at Wolfs- 
burg, this magazine appreciates and deals, above 
all, with the optic means of propaganda, of which 
this important enterprise since some time has made 
ever increasing use, but less so with the fundamen- 
tal arguments about the here discussed propa- 
ganda at large. However, in order to value rightly 
the graphic and stylistic peculiarities of these pic- 
torial advertising means of the Volkswagen Works, 
one must start with considering more closely 
their principles, means and methods of the pro- 
paganda as a whole, made by that factory. We 
take up the statement of Mr. Hahn, propagandis- 
tic head of the plant, who, about a year ago, said 
verbatim at an assembly of sales managers: « Many 
branded goods, which had a world-wide success, 
began with propaganda. With us, no doubt, pub- 
licity is the latest branch of our organisation, and 
rightly it is so, for it was manufacturing that we 
re-started in 1945, and the fact that we were the 
first German motor car plant whose productions 
appeared on the market after the general break- 
down, ensured us the lead which we have been 
able to hold till now. We were in no need of pro- 
paganda for there was a seller's market for our 
productions which spoke up for themselves. It was 
unnecessary propagating them; all our energy con- 
centrated on the manufacturing of our line. There 
was leisure to consider what is called sale’s pro- 


motion, that is: any kind of propaganda. »—So 
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there was, in the beginning, no actu- 
ally urgent necessity for the factory 
to unfold a genuinely propagandistic 
activity. Its place was taken by the 
more pressing task of creating sale's 
promoting contrivances and installa- 
tions. At the beginning these internal 
measures of the plant remained su- 
perior to actual sale's promoting ac- 
tivity, but more recently a change has 
become evident in favour of propa- 
ganda proper, focussed on the con- 
sumer. Consequently what proofs there 
are of this propaganda, of which 
Karl Heil, the vicarious publicity ma- 
nager, takes special care, refer to a 
relatively short period. Nevertheless 
they surprise by their diversity and 
quality, making it quite clear that they 
are planned and fashioned with great 
deliberation, and the factory profited 
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from not being handicapped in its publicity by traditional 
bindings. Thus it could go along its own lines which, rather 
often, were modern, although avoiding the mistake to wish 
for creating something altogether new and different. On the 
contrary, in spite of endeavouring to achieve propagandistic 
quality and a special feature, altogether pragmatic views 
were held. The motor car, in contrast to other branded 
productions, as for instance in the field of luxuries of the 
table, can not be propagated by humdrum slogans. Being a 
technical product made for long lasting use it can be recom- 
mended only by pertinent evidence about its specially cha- 
racteristic features and advantages. This honest basic con- 
ception in advertising is also decisive for the graphic feature 
of its pictorial publicity, before all in the many folders and 
catalogues which, in spite of all clearness and precision of 
their technological statements and representations, must be 
by no means either prosaic or tiring. In the reverse, they have 
to be of dashing and lively effect and to hold a high standard 
in good taste. The manifold advertisements at home and 
abroad represent themselves often still more richly varied 
by implicating modern graphic and typographic means of 
expression and not seldom they have humorous traits. The 


Volkswagen Works at all events have at their disposal a well 
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trained team of talented graphic collaborators, who, while 
not abandoning their artistic individuality, know how to give 
their sale's promoting work already today positive, self- 
willed features which, in the course of time, so we may pre- 
sume, willcrystallize into quite a typical propagandistic style. 
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edie noch zeigt München in der Faschingszeit seine besondere, einmalige Note. Wo gibt es das sonst, daß die Lokale 
einer ganzen Stadt Dekorationen bekommen, die nur für diese närrische Zeit gemalt und aufgebaut sind! Und man sucht sich 
gegenseitig damit zu übertreffen! Der Wirt oder Unternehmer, der sich etwa damit begnügen würde, nur maschinell gestanzte 
Papiergirlanden von Lampe zu Lampe zu hängen, würde sehr bald merken, daß er am falschen Platz gespart hat! Zur Deko- 
ration der großen Säle, die ein tausendköpfiges Publikum fassen, werden erstaunliche Summen ausgegeben — aber die Liebe 
“und vor allem die Tradition, mit der München mit dem Fasching verbunden ist, zeigt sich noch mehr bei kleinen Lokalen. Es ist 
mehr als unterhaltsam, dann einen Bummel durch die vornehmen Bars der City zu machen. Die Räume sind zumeist nicht 
wiederzuerkennen! Allerdings bedeutet es auch eine besondere Kunst, vor damastbezogenen Wänden und kostbaren Kronleuch- 
tern eine buntphantastische Welt zu zaubern — ohne auch nur mit einem Nagel das Vorhandene zu beschädigen! Und obwohl 
jedes Jahr die Künstler bei solchen Aufgaben in Verwünschungen gegen die Architekten ausbrechen — da diese nach wie vor ein- 
fach nicht daran denken, daß Münchner Lokale für die Faschingsdekorationen solide Haken brauchen — wird das Problem 
immer wieder gelöst! Ein Meister in solchen Dingen ist HansLey, dessen Ideenreichtum für Aussteilungsstande wir bereits einmal 
vorstellen konnten. Die Lokale, deren Verwandlung unsere Abbildungen zeigen, gehören zu den besten der Stadt, und sie 
legen natürlich Wert darauf, auch im Faschingskleid entsprechende Atmosphäre zu wahren. Da hilft nur technisch solide Arbeit, 
und da der Betrieb nicht stocken darf, muß alles maßgerecht für schnellen Auf- und Einbau vorbereitet sein. Eine sehr entschei- 
dende Rolle spielt auch stets die Beleuchtung. Sie darf weder zu hell noch zu dunkel sein, soll aber trotzdem prickelnd wirken. 


Hans Ley ist hier zu derart einschmeichelnden Lösungen gekommen, daf man schon in der Silvesternacht gerne dahin geht, wo 
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er gearbeitet hat. Denn ab dieser Nacht muß die Dekoration stehen — so streng sind hier die Bräuche. Das eigentliche Fluidum 
allerdings, das von geglückten Dekorationen ausgeht, können Abbildungen nicht vermitteln. Es gehört schon der ganze Trubel 
von Nächten hinzu, in dem das erblüht, was man «Stimmung » nennt. Und wenn der Aschermittwoch kommt, wird nicht ohne 
Wehmut der ganze Zauber wieder abgebaut. Immerhin weiß der Künstler — in diesem Fall Hans Ley — genau, daß es gilt, für 
den nächsten Karneval wieder etwas Neues zu planen! ANTON SAILER 


Shin today Munich shows during carnival time a special and unique feature. Are there anywhere else the halls and inns of a 
whole town decorated, painted and set up just for that mad time? When everyone tries to surpass the other! The landlord or 
manager who, let us say, would be satisfied with fastening fromlamp to lamp only mechanically punched paper garlands, would 
soon realize that his saving had been miscalculated. On the decoration of large halls, holding a thousand people, stupendous 
sums are spent, but the love and before all the tradition through which Munich is connected with carnival time become even 
more evident in small inns. It is more than entertaining to go on a bummel through the elegant night clubs of the city. Mostly 
the halls are not to be recognized. It requires special skill to conjure up on damask covered walls and on costly chandeliers a 
colourful phantastic world without damaging even with one nail what is on hand, and although the artists swear at the architects 
when solving such tasks because the latter never think that Munich halls need solid hooks for carnival decorations—yet the prob- 
lem is solved again and again. Master in such things is Hans Ley whose wealth of ideas for exhibition stalls was pointed out 
by us once before. The halls, the transformation of which is shown in our reproductions, are among the best of the town, more- 
over, of course, value is placed on keeping up an adequate atmosphere in their carnival settings. Here only technically solid 
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‚work will do and as business must not stop everything must be prepared 
and beforehand measured for swift arranging and building-in. IIlumi- 
nation plays always a decisive part, it must be neither too bright nor too 
dark and altogether of thrilling effect. For this Hans Ley has found such 
"enticing solutions that already on New Year's Eve people like to go 
| where he worked for from this night on all decorations must be completed, 
|thus strictly custom is observed in Munich. The essence, however, issu- 
| ing from successful decorations cannot be conveyed by reproductions: 
| the night's hubbub is necessary to produce what is called « atmosphere ». 
| And when Ash Wednesday comes all the glamour is taken down not 
without some melancholy feeling. The artist however—in this case Hans 
Ley—knows quite well that it is necessary to be up and planning some- 
| thing new for next carnival. 


Faschingsdecoration in der « Maxim Bar» 
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AFFLERB ACH 
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Wer sich fir Gebrauchsgraphik interessiert und hin 
und wieder Gelegenheit hat, entsprechende Schaf- 
fensproben aus den verschiedenen europäischen Lan- 
dern in Zeitschriften oder Ausstellungen zu mustern 
und miteinander zu vergleichen, der wird immer wie- 
der erfreut sein, wenn er hier Arbeiten von Künstlern 
aus der Schweiz begegnet. Er wird, wenn er nur 
einigermaßen geschulte Augen hat, auch ohne erst 
ineinen Katalog blicken oder die Unterschriften lesen 
zu müssen, mit ziemlicher Sicherheit sofort die Pro- 
venienz von Schweizer Arbeiten erkennen, denn sie 


schützt Holz 
wor Regen, S¢ 


haben durchweg eine ganz bestimmte, sichere und 
klare Haltung, wie man denn überhaupt sagen darf, 
daß von allen europäischen Ländern heute allein 
die Schweizer Gebrauchsgraphik ihr eigenes Ge- 
präge und Gesicht gewahrt und einen im guten 
Sinne nationalen Stil entwickelt hat. Das mag seine 
Gefahren haben und die Möglichkeiten einer ge- 
wissen Erstarrung nicht ganz ausschließen. Aber 
diese durchweg einheitliche Ausrichtung der Schwei- 
zer Gebrauchsgraphik ist doch letztlich als ein sehr 
positives Faktum zu werten, weil sie angesichts der 


ständig fortschreitenden Internationalisierung und 
Angleichung der graphischen Mittel und Ausdrucks- 
formen jeder billigen Verwässerung einen heilsamen 
Riegel vorschiebt und ehrlich auf gute Haltung be- 
dacht ist. Auch ist es bei der Schweizer Gebrauchs- 
graphik nicht etwa so, daß man ihr den Vorwurf der 
Einseitigkeit und Monotonie machen könnte. Man ist 
sogar immer wieder erstaunt darüber, daß die Schweiz 
aus einem schier unerschöpflichen Reservoir begab- 
ter Nachwuchskräfte zu schöpfen scheint, die ja be- 
kanntlich auch über die engeren Grenzen ihrer Hei- 
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mat hinaus das übrige Europa durch die Fülle never Ideen 
überraschen. Wir gehen daher wohl nicht fehl, wenn wir 
glauben, daß unsere Leser erfreut sein werden, hier als be- 
merkenswerte Vertreter der Schweizer Gebrauchsgraphik 
dem Ehepaar Afflerbach zu begegnen, von denen wir eine 
größere Folge von Arbeitsproben vorlegen. Beatrice und 
Ferdi Afflerbach sind aus der Gewerbeschule in Basel hervor- 


gegangen und zusammen kaum über 60 Jahre alt, also noch 
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jung (wenngleich sie es auch selber nicht wahrhaben wollen 


Man gewinnt jedenfalls aus ihren kurzen brieflichen Mitte: 


lungen den Eindruck, daß sie lebendig, beweglich und unter 


nehmungslustig sind und dem Leben aufgeschlossen gegen 


überstehen. Ferdi Afflerbach hat sogar ein Kabarett mitge 


gründet, wo er dichtete, zeichnete und malte und selbst al 
Akteur mitwirkte. Und reiselustig sind alle beide, wenn ma 
hört, daß sie zusammen im Faltboot die Fahrt von Lyon bi 
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Tarascon wagten und mit der Lambretta eine Marokkoreise 
unternahmen. Seit 1942 arbeiten sie jedenfalls einträchtig zu- 
sammen und haben inzwischen viele und schöne Dinge ge- 
schaffen. Sie haben zwar beide ihr eigenes künstlerisches 
Profil, und man spürt schon heraus, wo die weibliche Hand 
am Werke war, aber man kann und man braucht auch nicht 
immer genau zu unterscheiden, wer nun im Einzelfalle den 
stärkeren künstlerischen Anteil hatte. Auf jeden Fall handelt 
es sich hier um eine sehr schöne und produktive Künstler- 
gemeinschaft, aus der eine reiche Folge von reizvollen 
Schöpfungen hervorgegangen ist, die den Beschauer durch 
ihre vielseitige Erfindungsgabe und ihren Witz und gute 


Laune erfreuen. EBERHARD HOLSCHER 
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Anzeigen » Advertisements » Annonces 
Entwurf - Design » Dessin: Beatrice Afflerbach 
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THe who takes an interest in commercial graphic art and has 
an opportunity every now and then to scrutinize and com- 
pare, either in magazines or at exhibitions, adequate spec- 
imens of work from the different European countries, will 
always enjoy seeing works by artists from Switzerland. His 
eyes, provided they are but somewhat trained, will recognize 
at once without first consulting a catalogue or reading the 
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cabare 
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signatures, with pretty much surety the Swiss origin of these 
works because of their holding a pronounced, sure and clear 
attitude. Altogether we may say that of all European coun- 
tries commercial art in Switzerland alone has preserved an 
individual stamp and feature and developed a national style 
in the good sense of the word. This may involve some danger 
and its possibly getting torpid to some extent cannot be 
quite excluded. However, this entirely uniform tendency of 
Swiss commercial art is finally nevertheless to be valued as 
a very positive fact because it bars effectively all cheap milk 


and water style, in opposition to constantly spreading inter- 
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I Anzeige I Advertisement 


2 Warenzeichen 2 Trademark 


3 Anzeige 3. Advertisement 


nationalisation and assimilation of the graphic means and 
forms of expression, besides honestly maintaining a good 
standard. Moreover, Swiss commercial art does not deserve 
the reproach of being one-sided and monotonous, nay, one 
is again and again astonished that Switzerland seems to draw 
from an almost inexhaustible source of talented young artists, 
who, as is known, also beyond the actual borders of their 
home-country, surprise the rest of Europe by the wealth of 
new ideas. Therefore we may not be wrong presuming that 
our readers will be pleased to get acquainted with the mar- 


ried couple Mr. and Mrs. Afflerbach as remarkable represen- 
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tatives of Swiss commercial art, of whose works we are re- 
producing a series of some length. Beatrice and Ferdi Affler- 
bach issued from the industrial school in Basle, who together 
are hardly more then sixty years old that is: still young 
(though they themselves won't admit it). At all events their 
short information by letter makes the impression that they 
are lively, mobile, enterprising and responsive towards life. 
Ferdi Afflerbach has even assisted in founding a cabaret, for 
which he wrote verse, drew and painted and partook as a 
performer. One gathers both are eager to see the world 
when hearing that together in a folding boat they dared set 
out from Lyon to Tarascon and undertook a trip to Morocco 
on a Lambretta. At any rate from 1942 on they have worked 
harmoniously together and since then have produced many 
and fine things. However, each has his or her individual 
artistic note and one feels where the female hand was at 
work, but one cannot and need not always discern exactly 
who in every single case had the larger artistic share in the 
work. At all events they are a very fine and productive 
artistic team who have produced a rich series of fascinating 
creations which attract the contemplator by their manifold 


gift of invention, their wit and high spirits. 
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1. Preis » 1 prize» 17 prix 

Sachse & Heinzelmann G. m. b. H., Hannover 

Entwurf » Design : Dessin : Ilse Schulz-Roedelius 
Herstellungskosten » Cost of production « Frais de fabrication 
DM 13,50 


EIN VERLAG WIRBT 


ERGEBNISSE EINES 
SCHAUFENSTER- WETTBEWERBES 
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Drei Bücher für alle 

die das Abenteuer erregt, 

das Meer verzaubert, 
N die Forschung begeistert! 


Der Biederstein-Verlag inMünchen veranstaltete für drei seiner neuen 
Verlagserscheinungen im Spätherbst vorigen Jahres unter den deut- 
schen Sortimentern einen gutdotierten Schaufensterwettbewerb, der 
zu sehr aufschlußreichen Ergebnissen führte. Er stand unter dem Motto 
«Abenteuer der modernen Wissenschaft» und verlangte von den 
Wettbewerbsteilnehmern, drei thematisch in engem Zusammenhang 
stehende Werke des Biederstein-Verlages (L. Carson: Geheimnisse des 
Meeres; N.J.Berrill: Atlantische Wunderwelt; A.Bomhard: Im 
Schlauchboot über den Atlantik), ihrem Inhalt und besonderem Cha- 


rakter entsprechend, in einem Sonderfenster in wirkungsvoller Weise 


] 


A publishing house La publicité d’une 


makes propaganda maison d’éditions 


Results of a contest in window-dressing Les résultats d'un concours d’etalages 


2. Preis znd prize 2¢ prix Amelang, Buch- und K unsthandlung Frankfurt am Main 
Entwurf. Desien - Dessin: Lore Hirsch Herstellungskosten - Cost of production - Frais de fabrication DM 9,90 


darzustellen und wenn möglich noch durch einen werbekräftigen Slogan zu unterstützen. Die Beteiligung an dieser Veranstal- 
tung war sehr rege und die zur Beurteilung dieses Wettbewerbs angeforderten und der Jury vorliegenden Photos der Schau- 
fenster beweisen, daß man sich vielerorts sehr eingehend mit dem Thema beschäftigt und bemüht hatte, möglichst interessante 
und charakteristische Lösungen zu finden. Bei dem Aufbau der Schaufenster bedienten sich die Sortimenter im übrigen nicht 


etwa gelernter Dekorateure oder Künstler, sondern durchweg ihrer eigenen Mitarbeiter und Kräfte. Es verdient also um so grö- 


Bere Anerkennung, daß manche der eingegangenen Lösungen von wirklich schöpferischem Gestaltungsvermögen zeugten. Eben- 


so ist es in diesem Zusammenhange bemerkenswert, daß die für den Aufbau der Fenster aufgewandten Mittel geradezu auffal- 


lend gering waren. Man darf jedenfalls den Wettbewerb des Biederstein-Verlages als ein sehr erfreuliches, geglücktes und 


beispielhaftes Experiment auf dem Gebiete der heutigen Verlagswerbung ansprechen. EBERHARD HOLSCHER 
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6. Preis + 6 prize » 6° prix 

Buchhandlung Claus Lincke, Diisseldorf 

Entwurf - Design - Dessin: Rolf B. Forster 
Herstellungskosten - Cost of production - Frais de fabrication 
DM 5,30 
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4. Preis: 4th prize» 4¢ prix 

Buchhandlung Annemarie Aumer, Miinchen 

Entwurf » Design - Dessin: Gertrud Gürsching 
Herstellungskosten - Cost of production - Frais de fabrication 
DM 27,-— 


3. Preis » rd prize + 3° prix 

: Goethe-Buchhandlung Wolfsburg 

Entwurf » Design » Dessin: Günter Grofkopf 
Herstellungskosten « Cost of production » Frais de fabrication 
DM 8,55 
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re Biederstein publishing house in Munich arranged for three of 
its publications in late autumn of last year among the German 
retail booksellers a well endowed contest in window-dressing 
which brought about very informative results. The motto was: 
«Adventures of Modern Science», and asked the participants in 
the competition to represent impressively in a specially reserved 
window three works (L. Carson: « Geheimnisse des Meeres», Se- 
crets of the Seas; N. J. Berrill: « Atlantische Wunderwelt», Atlantic 
Wonders of the world; A. Bomhard: «Im Schlauchboot über den 
Atlantik», Across the Atlantic in an inflated boat), edited by the 
Biederstein publishing house. These three works, closely connected 
in theme, were to be represented corresponding to their con- 
tents and particular character and, if possible, to stress by a pro- 
pagandistically effective slogan. The participation in this enter- 
prise was very lively and the submitted photos asked by the jury 
in order to critisize this contest proved that in quite a number of 
places they had intensely occupied themselves with the theme and 
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8. Preis - 84 prize - 8 prix 
Univ.-Buchhandlung 

Rudolf Merkel, Erlangen 
Entwurf » Design - Dessin: 
Willy Hartmann 
Herstellungskosten - Cost of 
production - Frais de fabrication 
DM 4,50 


J. Preis - st prize - je prix 

Cl. Attenkofer’ sche Buchhandlung, Straubing 

Entwurf + Design + Dessin: Ernst Stocker 
Herstellungskosten - Cost of production » Frais de fabrication 


DM 11,10 
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had endeavoured to find solutions as 
interesting and characteristic as pos- 
sible. By the way, for the setting-up of 
the show-windows, the retail booksel- 
lers commissioned far from skilled de- 
corators or artists without exception 
collaborators and employees of their 
own business. The acknowledgement 
deserved is the greater because some 
of the achievements handed in showed, 
indeed, creative talent for fashioning. 
Just as remarkable in this connection 
is that the means spent on the setting- 
up of those shop-windows was down- 
right strikingly small. At all events the 
competition of the Biederstein publish- 
ing house may be considered a pleas- 
ing and successful experiment holding 
up an example with reference to the 
contemporary propaganda of publish- 
ing houses. 
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Eugen Sporer 


Rechte und linke Seite: 
Bucheinbände und 
Illustrationen 

Right and left page: 
Book covers and 
illustrations 
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Wer sich heute noch, in unserer hastigen Zeit, mit der mühsamen Arbeit des 
Holzschneidens befaßt, beweist damit allein bereits, daß ihm die Graphik 
ein inneres Anliegen bedeutet. Messer und Stichel liegen als Freunde auf 
dem Arbeitstisch, bei ihrem Handhaben ebbt aller Lärm von draußen ab — 
der Holzschneider aber sitzt in einem sicheren Gehäuse, Lust und Eifer des 
Schaffens sind um ihn. Auch Eugen Sporer weiß von dieser Magie, und die 
Zunft der Holzschneider hat mit ihm einen Meister mehr. Wir konnten schon 


einmal auf seine eigenwillige Hand verweisen und freuen uns, daß seine 


BER 
> 32035 


n. Es ist eine echte Naivität, die hier den Ausdruck formt, eine gesunde, ba- 


Schnitte an persönlicher Kraft gewonnen habe 
rock-bayrische Art, die hier zu uns spricht. Dieses ungesuchte, natürliche Fabulieren kommt auch in Sporers Vorsatzpapie- 
en Inselbüchern gefunden haben. Auch das 


ren zum Ausdruck, und es kann nicht überraschen, daß diese den Weg zu d 


«Einbauen » von Illustrationen in Textseiten gelingt Sporer a uf unkonventionelle Art — hier wird sogar am stärksten fühl- 


bar, daß sein graphisches Empfinden jede Erstarrung bewußt umgeht. Ebenso weiß er die Gefahr aller Schnörkel zu ver- 
meiden, so daß das Auge mit Wohlgefallen seinen Linien folgt. Und da festgestellt wurde, daß eine bayrische Art aus 


seinen Arbeiten spricht, muß auch vermerkt sein, daß sie sich aller billigen Attribute enthält. Weit weg von einem sin- 
bundenen Künstlers zu uns, der auf wohlgewähl- 


nigen «Herzl fürs Herzl» spricht die melodiöse Freude eines heimatver 
ANTON SAILER 


ten Pfaden gültige Dinge zu finden und zu bannen weiß. 
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Paul Hindemith : 
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Who, nowadays, in our hurry-scurry 


time occupies himself with the toilsome 
work of a wood-designer proves by this 
alone that graphic art is an inner urge. 
Knife and burin are the two beloved 
tools on his work-table. When handling 
them all noise from outside deadens, 
the wood-engraver, alive with the pleas- 
ure and zeal of creating, sits in a se- 
cure shelter. Eugen Sporer, too knows 
about this magic and he represents one 
master more in the guild of the wood- 
engravers. Once before we had an op- 
portunity to point at his selfwilled skil- 
fulness and are pleased that his wood- 
engravings have gained in individual 
power. Here genuine naivety produces 
the featuring. We take to his hale man- 
ner of Bavarian baroque. This unsophis- 
ticated natural romancing comes forth 
also in Sporer’s end-papers and it is not 
surprising that they found their way to 
the «Insel» books. Sporer is also suc- 
cessful in arranging unconventionally 
illustrations in the text—here one even 
realizes intensely that- deliberately his 
graphic feeling is up against becoming 
stagnant. Moreover he knows how to 
avoid the danger of superfluous orna- 
mentation so that it is with delight that 
the eye takes in his designs. According 
to statement above his works demon- 
strate Bavarian manner, but we must 
also remark that it refrains from all 
negligible attributes. Far away from all 
sentimeniu! heart-shaped tokens for 
the sweethart (Herzl fürs Herzl) the 
melodious pleasure of a home-loving 
artist speaks who on his well chosen 


paths knows how to find and to hold 
what is valid. 
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dem bat er jo finfter hergejchaut wie eine Pfannen vol- 
ler Teufel. Das andere Aug haben j" ihm einmal aus. 
geftochen, wie fie untereinander gerauft haben, die Räu- 
bersgfellen. Und feine Bruft ift voller Saar gewejen 
wie bei einem Jiegenbod, und einen Ranzen hat er ge 
habt, als wenn er fdjon einen ganzen Ochfen binunter- 
gejchlungen und gefreffen hätt. Seif und Falt ift einem 
der Sauder Über den Bucel gelaufen, wenn man diejen 
Sollteufel da gefeben hat. 

Ja, fo ift er dageftanden mitten in der Stuben, und jest 
hat er die fremde frau gefehen und die zwei Kinder. 
Das feinige, das noch ganz fo nadert war, wie's aus dem 
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Wie die Senferstnedht, die der König Gerodes hinter 
dem beiligen Kind bergichict bat, wieder heim in ihre 
Kajfern nach Terufalem Fommen find, da ift der König 
fuchtig worden und bat befohln, daß fie die fchnelliten 
Rof nehmen jollten und hinter dem Kind berreiten, bis 
fie es hätten, tot oder lebendig. Und es jollt fic) obne 
dem Kind Feiner vor dem König febn laffen! 
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Bad gefommen ift, hat der Witterid) gar nicht erfannt: 
Srau”, bat er gefchrien, daß die Wand gesittert haben, 
„bäng den Giedfeffel an den Zengit und fditr für den 
Sonntagsbraten an! Der wird gütelen!” und hat fdon 
das große Meffer aus dem Fatjchengurt zogen und ift 
losgegangen, auf die Kinder zu. Der Geifer ift ihm von 
den Lefzen geronnen, und das Aug ift vor lauter Wild- 
heit und Belüften ganz blutig gemwejen. 

Und wie er jegt mit dem Meffer in der aufgehobenen 
Sand vorgerudt ift — da hat feine Frau ihr Kind an 
fich geriffen, hat's in die Soh gehoben und dem Untier 
vors Beficht hingebalten, wie wenn fie ihn bejhmwören 
wollt: alt ein, du wüfter Jochen, dein Kind ift es, 
was ich da in Armen balt, dein eigen Blut, das durd) 
ein himmlifches Wunder die Bfundheit wieder erlangt 
bat. Zafi ab, du Unmenjd, und dan? unferm sSerrgott, 
auf den wir ganz vergeffen gehabt haben, für die Gnad, 
die wir nicht verdient haben!“ 

Da ift der Menjch ftarr geworden wie ein Bildftödel, 
das Blut ift ihm aus dem Aug gewichen, das ganz groß 
binafchaut hat auf das rofige Salele, das fein Kind folt 
fein. Wie ein Ölgögen ift er davor geftanden. Das Mej- 
fer it ihm aus der Sand gfallen, und die Pappen bat 
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berin find innen drinn ajejjen wie in cinem Dorder 
wagen. Ein paar junge Zamperin find nebenber glau- 
fen, die waren fchlauerweis für die Lot bejtimmt, wenn 
einmal das ‘Ejjen ausgehen follt. Dann hatte dic Sa- 
lome fie für die Kinder braten müffen über dem Feuer. 
Die Zugochfen waren ftarP, und fo bat cs nicht lang gc- 
dauert, und die heilige Familie war jchon cingebolt, denn 
die ift nur langjam vom Sled gefommen, weil der To- 
jefvater ja bat zu Fuß gehen müffen und den Ejel, auf 
dem die Botteamutter mit dem Kind gejejfen ift, in 
Schritt verhalten hat. 

Bei einem wilden Felsgebirg haben fie fic) getroffen, 
und weil es in der heifieften Feit war, wo die Sonn am 
ftarFften vom Simmel beruntergebrannt hat auf die 
Wüftenei, haben fie gleich Raft nemadht und fic) unter 
einen Fühlen Balfen gejegt und das Eifenszeug zur Ma- 
rende ausgepadt. 

Der heilige Iojef ift derweil fortgenangen, um auazu- 
jchauen, ob er nicht irgendwo zwijchen den Selfen in 
dem Steingelammer ein Wafferl aufjpüren Fönnt. Er 
war nod) nicht lang fort — da tut’s auf einmal einen 
ganz enterifchen Rumpler in den Seljen, und aus dem 
GeFliift find ploglid) vier fchauerlih grauslihe Dra: 
chen berausgefprungen. Soldje Zindwiirmer bat’s zu 
damaliger Zeit noch gnug gegeben. Mein Gott im sim: 
mel, haben die wüft beragejhaut! Seif und giftig ift 
ihnen der feurige Dampf aus dem Rachen afabren, wie 
bei einer Eifenbabnmafdhin, und fo giftig ift er gmejen, 
daf die Blümeln auf der Wiefen wie verwelft zujam- 


Und was gejchiehtr Singelegt haben fic) die giftigen 
Lindwiirmer, als wenn's abgerichtete Gunderin wären, 
baben ihren Giftatem für fic) bhalten und haben voller 
Demut ihre grauslidjen Kopf afenkt, als wenn fie es 
inne geworden wären, wer das Kind ift, das da vor ihnen 
geftanden hat. Ta, die ftadlidjten Flügel habens gar 
wie zum Beten gefaltet und die großen Krallen cin 
gezogen, und jest habens dreimal hintereinander ein 
Buderl bis auf die Erden nunter gmadıt und haben 
dann die Pranfen aufgehoben, als wenn’s um Gnad und 
Pardon bitten wollten, weils die frommen Zeut in fol- 
chen Schroden hineingejagt haben.. 

Und das Tefusfind hat die Sand aufgehoben, und die 
Drachen haben fich bingefufcht und haben nur nod) ein 
biffel mit den Augendeceln geblinzelt, grad als wenn 
fie das Sonnenlicht nicht vertragen Fönnten, und find 
mudmäuferlftad auf dem Wafen gelegen. 

Maria und Jofef aber find dageftanden voll Wundern 
und Staunen, und es ift die große Angft von ihnen ab- 
gefallen wie ein Stein vom erzen, wie fie gefeben ba- 
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mengfallen find, und mit jedem Blajer find aus dem 
Radyenmaul lebendige Segederen und Aufen und Krot- 
ten und TattermandIn und Deißwürmer rausgefahren. 
‚Slügel haben die Zindwiirmer ghabt, groß wie Schin- 
deldscher, und jpitige Stacheln am ganzen Leib, und 
Pragen und Pranfen mit Krallen, die fo jcharf und jo 
grofi waren wie Sidjeln. Und ganz jchauerlic war das 
Delfern und Billen zum Unborn, daß einem am ganzen 
Leib die Bansftiften wie ein Xeibeijen aufgitanden find 
vor Scyroden und Graus. 

Die Mutter Maria ift vor Faltem Schre£ jchier zum 
Stein geworden, die drei fremden Kinder haben laut 
aufgfchrien, daR es der heilige Tojef gebört hat und fich 
gleid) umdreht bat. Unterdes ift aber das Tejusfindl mit 
Fleif vom Sdyoß der Mluttergottes heruntergrutjcht 
und it, als wenn nichts Sürchterlicyes da wär, jeelen- 
rubig zu den grauslichen Dradyen bingegangen, die dic 
Zahn geblekt haben und das Kind angeblajen und an, 
gepfiffen haben. 


ben, wie das Kind die fürdhterlihen Gölengfhöpfer we- 
bändigt hat nur mit einem sandaufheben. Da aber 
war es, als Am von der fern ber, von der äuferften 
Weiten oder wohl vom Simmel ber, eine Stimm, und 
es hat geflungen: „Das Kind ift der Serr der Welt, 
und vor ihm werden die wilden Tiere 3ahm fein und 
zu feinen §lifen liegen!“ 


Eugen Sporer 


Rechte und linke Seite: 
Seiten aus einem illustrierten Buch 


Right and left page: 
Pages from an illustrated book 


Les deux pages: 
Pages d’un livre illustré 
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williamsen associates 


Entwurf für Löschpapier - Blotter design - Maquette pour un papier buvard 


FISHING 


partment of interior 


Umschlag für eine Broschüre - Cover for a booklet - Couverture d’une brochure 


Da Schaffen dieses Künstlers ist frisch, nevartig und einem 


ständigen zeitgemäßen Wandel unterworfen. Seine persön- 
liche künstlerische Zielsetzung umfaßt ebenso die abstrakte v 
Malerei wie den graphischen Entwurf, die seiner Überzeu- 
gung nach unzweifelhaft in enger Wechselbeziehung stehen. 
Dieser Standpunkt wie auch sein immer mehr wachsendes In- 
teresse an einer Hebung der Werbekunst haben ihn dazu 
geführt, seine heutigen Ausdrucksformen zu entwickeln. Er 
weiß sehr genau, was und warum er etwas will. Unwin wurde 
1923 in London, Ont., Kanada, geboren. Schon in seiner frü- 
hen Jugend siedelten seine Eltern nach den USA über. Nach 
einer dreijährigen Dienstzeit als Pilot in der amerikanischen 
Luftwaffe legte er seine Meisterprüfung am « Rochester Institute 
of Technology» ab, an dem er zur Zeit in Freihandzeichnen 
und Gebrauchsgraphik unterrichtet. Im Jahre 1951 zog er nach 


Umschlagentwurf für ein Kinder-Malbuch 
Cover design for a childrens coloring book 
Maquette d’une couverture pour un livre d’images & colorer 
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Bloomfield Hills, Michigan, um dort an der Cran- 
brook-Kunstakademie, wo er übrigens eine 
Bronzemedaille für hervorragende Leistungen 
erhielt, sich im zeichnerischen Entwurfsstudium 
zu vervollkommnen. Er hat inzwischen eine 
Reihe von Auszeichnungen erhalten, nachdem 
seine Arbeiten in bedeutenden Städten und Uni- 
versitäten ausgestellt waren, und ist auch in 
einigen ständigen Kunstsammlungen mit Arbei- 
ten vertreten. Zur Zeit ist Unwin künstlerischer 
Leiter im Atelier einer Offsetdruckerei in Roche- 
ster, NewYork. Seine Ausdrucksméglichkeiten 
beruhen auf einer sehr gründlichen Kenntnis 
der Typographie, Druckverfahren, Papiere, Far- 
ben, Photographie und Maltechniken, und das 
Zusammenspiel dieser Faktoren bestimmt auch 
den Charakter seiner graphischen Entwürfe. Auf 
diese Weise gelangt er zu einer ebenso klu- 
gen wie abstrakten Darstellungsform, die aber 
im wesentlichen der herkömmlichen graphischen 
Überlieferung entspricht. Schon sehr frühzeitig 
in seiner künstlerischen Laufbahn gelangte er 
zu der Überzeugung, daß ein Künstler vielseitig 
und wendig sein muß, wenn er den verschieden- 
artigsten Geschmacksrichtungen gerecht werden 
will. In jedem Falle aber scheint er im Vollbe- 
sitze einer Fülle von Ausdrucksmöglichkeiten zu 
sein, derer er sich auch bedient, um mit Hilfe 
dieser technischen Mittel ein Maximum an Wir- 


kung zu erreichen. H.J. BARSCHEL 
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BRUCE UNWIN 


Weihnachtsglückwunsch - Christmas card - Carte de Noel 


Buchillustration 


- I/lustration for a book + Illustration d’un livre 


NEWARK. NEW YORK 


The work of this artist is a fresh point of view, a continual timely modi- 
“fication. His individual aspiration is divided between abstract painting 
and graphic design, finding an undeniable relationship between them. 
\ This and his growing concern for better advertising art has helped him 
evolve his present technique shown here. He knows precisely what he 
‚ wants and why. Unwin was born 1923 in London, Ont., Canada. At an 
early age his parents moved to the United States. After three years as 
| a pilot in the US. Air corps, he was graduated from the Rochester In- 
stitute of Technology, where at present he is instructor of drawing and 
advertising design. In 1951 he migrated to Bloomfield Hills, Michigan, 
to study design at Cranbrook Academy of Art, where he received a 


Bronze Medal for outstanding achievement. He has won numerous 


Reliyi 


art exhibition 


presented by the foundation 


awards, exhibited in major cities and universities, and is represented in 


several permanent collections. Today he is art director with an offset 
printing house in Rochester, New York. His means of approach are 
based on a thorough knowledge of typography, printing processes, 
paper, ink, photography and paint. The accentuated play of these fac- 
tors actually determines the form of his designs. Through his medium 
he finds an intelligent as well as abstract approach which is essentially 
objective to graphic tradition. Early in his career he found, the scope 
of an artist's dexterity must be wide in this age of diversified tastes. 
However, he seems to be in full possession of a versatile means of 
expression, upon which he uses all the resources of his technique to 


achieve maximum effectiveness. 


ART FOR INDUSTRY 


Umschlag fiir eine Broschiire 
Cover for a brochure 
Couverture d’ une brochure 


Entwurf fiir eine Postwurfsendung 
Direct mail piece 
Maquette pour des envois collectifs 
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OF THE THIRD WARD HOUSES 
under the auspices of The 
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HISTORICAL 
SOCIETY... 


SUNDAY AFTERNOON, SEPT.14, FROM 2 UNTIL 5:30 
TICKETS $1.25 TAX INCLUDED + TEA WILL BE SERVED 
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«A. Dubout 


PARIS; 


De Schüler Albert Dubout betrachtete kritisch die Gipsab- 
güsse einer Venus und eines Apollo, die er vor seiner Staf- 


felei aufgebaut hatte, und sehr stolz seine beendete Zeich- 
nung. Der Professor seufzte, als litte er unter entsetzlichen 
Zahnschmerzen, und rang die Hände. Die Klasse, hinter Du- 
bout und dem Professor versammelt, wieherte, daß die Fen- 
sterscheiben klirrten. «Dubout, was stellt Ihre Zeichnung 
dar?» rief der Professor empört. «Venus und Apollo», er- 
widerte Dubout, scheinbar recht verblüfft ob dieser Frage. 
Die Klasse raste vor Vergnügen. «Ruhe!» brüllte der Pro- 
fessor. «Dubout, werden Sie Schornsteinfeger, Bademeister, 
oder Müllkutscher! Verschonen Sie die Kunst! Das ist nicht 
Venus und Apollo, das ist der Gemischtwarenhändler Escarte- 
figue mit seiner Frau, beide besoffen auf dem Maskenball 
der Feuerwehr!» Der Schüler Dubout verzog keine Miene. 
Der Professor putzte zornig seine Brille und starrte dann 
fassungslos wieder auf Dubouts Kunstwerk: die Venus war 
ein plumpes, dickes Riesenweib mit einer Warze auf derKnol- 
lennase, das einen winzigen mageren Apollo hinter sich her- 
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schleifte. Diese Szene erzählte mir lachend Madame Ballivet, 
Dubouts Studienkollegin auf der Kunstakademie von Mont- 
pellier. Dubout saß, seine Stummelpfeife rauchend, todernst 
dabei und murmelte, als wollte er sich entschuldigen: «Ich 
habe schon damals fast genau so wie heute gezeichnet. Ich 
kann einfach nicht anders.» Dubout kann auch anders zeich- 
nen. Er hat es durch sehr geistvolle Illustrationen bibliophiler 
Ausgaben bewiesen. Aber er ist verliebt in die groteske 
Welt entfesselter Spießbürger, die seine spitze, aggressive Fe- 
der geschaffen hat und in die auch schwere Jungens und 
leichte Mädchen hineinplatzen. Und diese amüsante Welt 
schuf dem mißratenen Malschüler schnell Millionen von 
Freunden, kaum daß er zur Freude seiner Lehrer die Kunst- 
akademie verlassen hatte. ALEXANDRE ALEXANDRE 
Albert Dubout, the art student, contemplated critically the 
casts in plaster of Paris of Venus and Apollo which he had 
set up in front of his easel, and he was very proud of his 
design. The professor sighed as if suffering from a terrible 


ation 
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toothache and rung his hands. The students, assembled behind Dubout and the 
professor, roared with laughter that the window-panes rattled. « Dubout, what 
does your drawing represent?» the professor cried enraged. «Venus and 
Apollo», retorted Dubout apparently much baffled by the question. The stu- 
dents were raving mad with pleasure. «Silence!», shouted the professor. 
«Dubout, turn chimneysweep, bath attendant, driver of a rubbish cart, but 
spare art! This is neither Venus nor Apollo. This is the general storekeeper 
Escartefigue and his wife, both tight at the fancy-dress ball of the fire brigade. » 
Dubout, the student, did not move a muscle. The professor angrily wiped his specs 


and nonplussed he stared again at Dubout's work of art: Venus was a clumsy, 
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A. Dubout 
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Linke und rechte Seite, Mitte: Illustrationen 
Centre de deux pages: Illustrations 
Left and right page, middle: Illustrations 


Umschlag für einen Film-Prospekt 
Cover for a film prospectus 


Converture d’un prospectus annongant un film 
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Dips Ip vere "DARDAMEULE HENRI » “ } 
EMILE MAZAUD VERNEUIL Poster for a film 
N MONT. DISTRIBUTION Affiche pour un film 


stout and huge woman with a wart on her bottle-nose dragging behind her a 
wee skinny Apollo. Madame Ballivet, Dubout's co-student at the art academy 
at Montpellier, told me about this scene, laughing, while Dubout sat there 
smoking his cutty in dead earnest murmering as if excusing himself: « At that 
time already | drew exacily as today. | simply cannot help it.» Dubout can 
also draw otherwise. He has proved this by very ingenious illustrations in 
bibliophile issues, but he is in love with the grotesque world of the unfettered 
humdrum citizen, which world his pointed and aggressive pen creates and into 
which burst also toughs and hussies. Through this amusing world that good- 
for-nothing student of art swiftly won millions of friends soon after his leaving 
the art academy to his teachers’ great satisfaction. 
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Der Leidensweg des Berliner Wappenbärs 


Richard Blank Ottfried Nenbecker L. P. Kowalski 


Willem Helter Hans Thiemann Ernst Böhm 


»P die Stadt Berlin den Charakter eines Landes erhielt und alsStadtstaat seine eigenen Hoheitszeichen führen muß, ergab sich 
die Notwendigkeit, wenigstens die Krone des Wappens diesem neuen Status anzupassen oder sogar das ganze Wappen mit 
dem schon vor Jahren von Prof. S. von Weech entworfenen Bären zu modernisieren. Im Herbst des Jahres 1951 erschien nun 
im « Tagesspiegel» ein von dem Heraldiker Dr. ©. Neubecker geschaffener Entwurf für ein neves Wappen der Stadt Berlin, und 
damit beginnt der Leidensweg des Berliner Wappenbärs. Dieser erste Vorstoß ging freilich daneben, da der Entwurf von 
Dr. Neubecker unzulänglich war, aber die Landesgruppe Berlin des Bundes Deutscher Gebrauchsgraphiker protestierte gegen 
diese Unterschiebung des neuen Wappens auf kaltem Wege bei dem Reg. Bürgermeister Dr. Reuter, der sich denn auch von 
diesem Versuche distanzierte. Da es aber die Berliner Landesgruppe des BDG schon einmal abgelehnt hatte, sich an Berliner 
Wettbewerben ohne die Mitwirkung von Künstlerpreisrichtern zu beteiligen, kam es nun zu Verhandlungen mit dem Kunstrefe- 
renten bei dem Senator für Volksbildung über die Möglichkeiten einer Beteiligung der Mitglieder des BDG bei einem even- 
tuellen Wappenwettbewerbe. Die Sachlage war hier insofern etwas schwierig, als dem Gesetz nach nur der Berliner Senat 
jurieren durfte, Es kam indes eine Einigung zustande, derzufolge bei diesem Wappenwettbewerbe der Senat durch einen drei- 
köpfigen, aus Frau Prof. Renée Sintenis und den beiden Professoren Max Taut und Richard Scheibe bestehenden Gutachteraus- 
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The Sufferings of the Berlin heraldic bear 


Felix Jacob Felix Jacob 


Franz H. Wills Walter Bergmann Martin Wilke 


schuß beraten werden solle. Der Heraldiker Dr. Neubecker arbeitete auf Wunsch des Senats die für den Wettbewerb notwen- 
digen heraldischen Vorschriften aus, wurde aber auch, was etwas befremdlich anmutet, selber zur Beteiligung aufgefordert. Er 
protestierte in einem Schreiben an den Senat und alle Beteiligten gegen die Künstlersachverständigen, denen er das Verständ- 
nis für Heraldik und heraldische Formen absprach. Der Wettbewerb wurde aber trotzdem ordnungsgemäß im Februar 1952 
ausgeschrieben, und außer Dr. Neubecker wurden insgesamt 10 Künstler zur Beteiligung aufgefordert. Ende Mai des gleichen 
Jahres trat dann unter dem Vorsitz des Reg. Bürgermeisters eine aus Mitgliedern des Senats und des Verfassungsausschusses be- 
stehende Kommission zusammen und erkannte nach Anhörung der künstlerischen Gutachter den 1.Preis Prof. Richard Blank, den 
2. Preis Dr. ©. Neubecker und den 3. Preis Prof. Peter Ludwig Kowalski zu. Der mit dem ersten Preise ausgezeichnete Entwurf 
von Prof. Richard Blank wurde dann in der Presse und kurz danach auch im Verordnungsblatt veröffentlicht. 

Als das neue Wappen publiziert wurde, bestritt das Abgeordnetenhaus entgegen den Wettbewerbsbedingungen dem Senat das 
Recht, über das neue Wappen zu entscheiden, sondern nahm dieses Recht für sich in Anspruch, und damit beginnt diese Ange- 
legenheit in ihr kritisches Stadium zu treten. Dr. Neubecker, der Mitbewerber Prof. Blanks, der als heraldischer Fachmann gilt, 
wurde beauftragt, Prof. Blank neue Direktiven zu geben, der nun innerhalb eines Jahres seinen Entwurf immer wieder um- 
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arbeitete, wodurch er nicht gerade besser wurde. Am 5. No- 
vember 1953 fand dann im Abgeordnetenhaus in zweiter 
Lesung eine Beratung der Vorlage des Gesetzes über die 
Hoheitszeichen der Stadt Berlin statt, die wirklich kein Ruh- 
mesblatt in der Geschichte des Berliner Parlamentarismus ist, 
sondern alle zuvor geleistete Arbeit durch die Zurücküber- 
weisung der Gesetzesvorlage an den Ausschuß praktisch zu- 
nichte machte. Redner der verschiedenen Parteien brachten 
jedenfalls die Gesetzesvorlage durch blöde Witzeleien zu 
Fall und erklärten sich für die Beurteilung des Wappens auf 
Grund ihres gesunden Menschenverstandes für zuständiger 
als die starken künstlerischen Persönlichkeiten des Gutachter- 
ausschusses. Das Sitzungsprotokoll ist leider so umfangreich, 
daß es sich hier nicht wiedergeben läßt, aber sein Wortlaut 
ist, wie ein Berliner Berichterstatter im « Tagesspiegel» mit 
Recht bemerkt, «ein einigermaßen beschämendes Zeugnis für 
die gedankliche und sprachliche Niederung, in der diese par- 
lamentarische Aussprache sich bewegte, mit dem Ziel, über 
künstlerische Leistungen ein Todesurteil zu fällen». 

Wenn wir heute diesen Fall unter die kritische Lupe nehmen, 
so geht es uns nicht etwa um eine Verteidigung des Berliner 
Wappenbärs, sondern wir tun es, weil dieser spezielle Fall 
nicht einmalig, sondern symptomatisch undtypisch für unsere 
Zeit ist, weil er sich ebensogut in jeder anderen Stadt und 
zu jeder Zeit wiederholen kann, und weil er auch schon tat- 
sächlich entsprechende Gegenbeispiele aufzuweisen hat. Die 
Anmaßung, mit der sich heute völlig ahnungslose behörd- 
liche Instanzen, Gremien und auch Parteien oder auch sach- 
unkundige Privatpersonen in künstlerischen Fragen ein Urteil 
erlauben und sogar bindende Entscheidungen von erheb- 
licher Tragweite treffen, ist kennzeichnend für die überheb- 
liche Einstellung jener Kreise, die sich aus einer völligen Ver- 
kennung echter demokratischer Spielregeln überall mitzu- 
reden und reinzureden erlauben. Nirgendwo geschieht dies 
aber mit einer solchen Selbstverständlichkeit und Unverfro- 
renheit wie gerade in künstlerischen Dingen, worüber nicht 
nur die Gebrauchsgraphiker, sondern auch die Architekten 
und andere schaffende Künstler zu berichten wissen. Es gilt 
daher wachsam zu sein gegen solche impertinenten Über- 
griffe und eine Einheitsfront unter den Künstlern gegen der- 
artige Bevormundungen zu bilden, um wieder mit allem Nach- 
druck die früher so selbstverständlichen Rechte der künst- 
lerischen Persönlichkeit und Leistung gegen den Unverstand 


der Unzuständigen zu verteidigen. 
EBERHARD HOLSCHER 


Since the city of Berlin has received the character of a prov- 
ince and as a city-state has to have its own emblem, it be- 
came necessary to adapt at least the crown in the coat of 
arms to this new status, if not to modernize the armorial 
bearings altogether with or without using the bear depicted 
by Professor S.von Weech years ago. In autumn of 1951 was 
published in the «Tagesspiegel» a design created by Dr. 
O. Neubecker, the heraldist, of a new coat of arms for Ber- 
lin, and therewith started the sufferings of the Berlin heraldic 
bear. This first endeavour, it is true, went wrong, because 
Dr. Neubecker’s design was insufficient and besides the Berlin 
regional group of the « Bund Deutscher Gebrauchsgraphiker » 
had protested against this silent substitution of a new coat of 
arms by the then mayor in office, Dr. Reuter, who thereon 
distanced himself from this attempt. However, as the Berlin 
regional group of the BDG had already once before refused 
to partake in competitions without any artistic jurors co- 
Operating, it came now to negociations with the referee on 
art to the senator for public education about the possibility 
of the BDG members’ partaking in case a heraldic contest 
should be arranged. The situation was somewhat difficult in 
as far as, according to law, only the Berlin senate could 
constitute themselves jurors. Nevertheless an agreement was 
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brought about according to which in this competition for a 
coat of arms the senate was to be advised by a committee 
of experts consisting of three persons, Mrs. Renée Sintenis, 
Professor, and the two Professors Max Taut and Richard 
Scheibe. Dr. Neubecker, the heraldist, at the request of the 
senate, worked out the necessary heraldic regulations for this 
competition, but besides, and this fact is somewhat surpris- 
ing, he was asked to partake in it himself. In a letter to the 
senate and all partakers Dr. Neubecker protested against 
the artistic experts whom he denied understanding heraldry 
or heraldic forms. In spite of this the contest was published 
according to regulations in February 1952, and besides 
Dr. Neubecker there were all in all ten artists asked to partic- 
ipate. By the end of May of that year there assembled with 
the governing mayor in the chair, a committee consisting of 
members of the Senate and the Board of Constitution, and 
after hearing the artistic experts the first prize was awarded 
to Professor Richard Blank, the second to Dr. Neubecker and 
the third to Professor Peter Ludwig Kowalski. The design by 
Professor Richard Blank, which had got the first prize, was 
then issued in the press and shortly after also in the official 
gazette. 

When the new coat of arms was published the House of 
Representatives contested the Senate the right, in opposition 
to the stipulations of the competition, to decide on the new 
coat of arms. On the contrary they claimed this right as their 
own and the affair reached the crucial stage. Dr. Neubecker, 
who is regarded a heraldic expert and is a co-competitor of 
Professor Blank was commissioned to give the latter new 
directions, who, within a year, worked his design over and 
over again, but one cannot say that it got any better. On 
November 5th 1953 the House of Representatives in a second 
reading discussed the bill about the emblem of the town of 
Berlin and, indeed, it is nothing glorious in the town's parlia- 
mentary history as it destroyed all work done before by re- 
transferring the bill to the committee. Speakers of the various 
parties at all events defeated the bill by silly witticisms and 
declared themselves more competent in judging the coat of 
arms by dint of their common sense than the pronounced 
artistic personalities of the committee of experts. The minutes 
of the proceedings are unfortunately of such great length 
that they cannot be repeated here, but their wording, as a 
Berlin reporter justly remarked in the «Tagesspiegel»: «is 
a somewhat humiliating evidence of the low standard in 
thought and speech in which this parliamentary discussion 
was carried on, aiming at passing the death sentence on 
artistic achievements. » 

When examining this case closely today, it is in no way in 
defence of the Berlin heraldic bear, for this special case is 
not unique but symptomatic and typical for our times be- 
cause it is possible that it may be repeated just as well in any 
other town and at any time. Indeed, there are already some 
other corresponding examples. The pretension with which 
today absolutely non-conversant official bodies, corpora- 
tions and also fractions, or private persons inexperienced in 
artistic problems,take the liberty to judge and even to form 
mandatory and pretty far-reaching decisions is characteristic 
of the arrogance of those circles who misunderstand alto- 
gether the portent of genuine democracy and permit them- 
selves to put in a say-so and to meddle in everything. No- 
where, however, this is so unabashed and conclusive as in 
artistic affairs, about which not only commercial graphic 
artists but also architects as well as others practising art 
have a tale to tell. Therefore we must be on the alert against 
such impertinent encroachments and set up a uniform front 
among the artists against being thus regimented, in order to 
defend emphatically the rights of the artistic individualities 
and their achievements, formerly a postulate, against the 
ignorance of the unqualified. 
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WHO IS WHO 


G.W. HORNIG 


G. W. Hörnig, 1914 geboren, erhielt seine erste künst- 
lerische Ausbildung an der Reimannschule in Berlin 
bei Max Hertwig und setzte dann seine Studien an der 
Hochschule für freie und angewandte Kunst in Berlin 
bei Prof. Ernst Böhm und Prof. ©. H. W. Hadank fort. 
Er ist seit 1946 in Hamburg als freischaffender Graphi- 
ker auf fast allen Gebieten der Gebrauchsgraphik tätig, 
hat sich aber in letzter Zeit immer stärker auf das Ge- 
biet der reinen Werbegraphik spezialisiert. G.W. 
Hörnig ist ein typischer Vertreter der jüngeren Gene- 
ration deutscher Gebrauchsgraphiker und hat sich be- 
sondes als erster Preisträger des Plakatwettbewerbes 
der Hamburger Gartenschau 1953 einen Namen ge- 
macht. Arbeiten von ihm wurden bereits in der inter- 
nationalen Fachpresse wie «Graphis», «Publimondiat 
und «Modern Publicity» veröffentlicht. Veröffentlichun- 
gen in der «Gebrauchsgraphik»: Heft 6/1950, 5/1952, 
8/1952, 11/1953. 


G. W. Hoernig, born 1914, was first artistically trained 
at the Reimann School in Berlin by Max Hertwig 
and then continued his studies at the High school 
for Arts and Crafts in Berlin with. Professor Ernst Boehm 
and Professor ©. H. W. Hadank. Since 1946 he is work- 
ing as a free-lance graphic artist in nearly all fields 
of commercial graphic art, but in recent times he spe- 
cialized more and more in the field of sale’s promot- 
ing graphic ait. G. W. Hoernig is a typical represen- 
tative of the young generation of German commercial 
artists and in particular has gained a reputation as 
winner of the first piize in a poster competition for 
Hamburg’s garden exhibition, 1953. Works of his were 
already published in the international professional 
press, for instance in «Graphis», «Publimondial» and 
«Modein Publicity», Publications in the «Gebrauchs- 
graphik»: 6/1950, 5/1952, 8/1952, 11/1953, 


WILL BURTIN 


Will Burtin, der seine Ausbildung in Deutschland er- 
hielt, verdankt seinen künstlerischen Ruf und Aufstieg 
Amerika, wo er schon seit langen Jahren wirkt und 
ein seiner ganzen Begabung entsprechendes Betäti- 
gungsfeld gefunden hat. Er hat hier als freischaffender 
Künstler für eine große Anzahl führender Unterneh- 
men des Handels und der Industrie, wie speziell für 
die bekannte Upjohn Company, gearbeitet und auch 
in leitenden Stellungen, wie etwa als künstlerischer 
Direktor der Zeitschriften «Fortune» und «Scope», eine 
überaus produktive Tätigkeit entfaltet. Will Burtin ist 
ein typischer Vertreter der modernen amerikanischen 
Gebrauchsgraphik und hat auch als Lehrer und Ver- 
fasser wissenschaftlich fundierter Fachwerke einen be- 
stimmenden Einfluß auf ihre Haltung ausgeübt, wofür 
ihm zahlreiche Preise und Anerkennungen zuteil wur- 
den. Veröffentlichung in der «Gebrauchsgraphik»: Heft 
10/1953. 


Will Burtin, who was trained in Germany, owes his 
a.tistic reputation and rise to America, where he has 
been working already for many years and has found 
a field of activity adequate to his talent. There he has 
worked as a free-lance artist for a large number of 
leading establishments in trade and industry, as for 
instance particularly for the known Upjohn Company, 
as well as in leading positions, such as an art director 
of the periodicals «Fortune» and «Scope», for which 
he has developed a very productive activity. Will Bur- 
tin is a typical representative of modern American 
commercial art on the attitude of which he has exer- 
cised definite influence as a teacher and author of pro- 
fessional manuals, scientifically wellgrounded, for 
which he has received numerous prizes and much 
acknowledgement. Publication in the «Gebrauchsgra- 
phik»: 10/1953. 
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Neue Drucktypen / New “Type “Faces 


Ein rassiges lebensvolles Bild bietet sich dem Auge des Kenners 


bei der Betrachtung unseres neuesten Schriftschnittes. 


Zügig und fließend in der Bewegung vereinigt diese Type alle Merkmale, 


die man von zeitgenössischen Schriften erwartet. 

Ihre besondere Ausdrucksstärke liegt in der temperamentvollen Federführung 
der Versalien und in den neuartigen Endbuchstaben, 

die sich hervorragend zur Gestaltung typographischer Wortmarken eignen. 

Die Derby verbindet sich harmonisch mit allen Grotesk-, Antiqua-und Mediaeval- 
Charakteren und erschließt ein ungewöhnlich großes Anwendungsgebiet. 
Geschnitten wurde diese interessante Letter in den Graden von 10 bis 60 Punkt 
nach Entwürfen von Günter Gerhard Lange, Berlin. Daß sie ohne Überhänge 


gegossen ist, wird der Fachmann besonders zu schätzen wissen. 


Aracy and vivid picture presents itself to the eye of the connoisseur 

when regarding our latest type face. Dashing and easy in its sweep, 

this type combines all characteristics expected from contemporary types. 

Its specially expressive effectiveness is contained in the temperamental sweep 
of its capital letters and in the new-mannered curve of the final characters, 

so extremely well suited for the typographical forming of worded trade marks. 
The Derby unites harmoniously all Grotesque, Roman and Mediaeval characters 
and opens an extremely large field of application. This interesting type is cut 
from ten to sixty point according to designs by Gunter Gerhard Lange, Berlin. 


Experts will specially appreciate the unkerned form. 


10° 
123 


Die interessanten kalligraphischen Formen in der Derby 


Mit. den neuartigen_ Endzug - Zuchstaben_ 


98° (Neue “Reklame_ 


14° Fir witksame Werbung und Akzidenz 36° Schma Ifi ly 


16° 


20° 


24° 


Moderne_ zügige- “Wortmarken— 


Original Bond Superfine 


Sie Gebrauchsgraphik 


» Quart. 


Dr A. Berthold AG SCHRIFTGIESSEREI UND MESSINGLINIENFABRIK BERLIN SW61/STUTTGART 
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Un nouvel atlas du monde (pages 2—7) 


On se souviendra encore probablement du fait 
que la Container Corporation of America a 
deja édité en 1936 un atlas qui par sa présenta- 
tion et sa conception tout 4 fait extraordinaire 
excita partout une attention justifiee. Depuis 
cette entreprise ü peu pres vingt années se sont 
passées, deux guerres mondiales ont envahi le 
monde qui en a recu une autre vue. Pour cette 
raison la Container Corporation of America a 
edite vers la fin de l'année derniére un nouvel 
atlas volumineux d'un gros format et d'une belle 
performance typographique qui deja par son 
titre significatif exprime clairement qu'il poursuit 

des buts intellectuels plus élevés. Car ici il ne 
s'agit pas d'un atlas ordinaire avec les infor- 
mations usuelles mais d'une ceuvre scientifique 
traitée de la plus grande exactitude et de la 
connaissance la plus approfondie, Elle peut 
fournir par dessus les connaissances géographi- 
ques des informations précieuses sur ia structure 
économique, sociale et politique des pays et de 

la vie de ‘leurs peuples par des éclaircissements 
disponibles 4 tous ceux qui veulent en profiter. Cet 
atlas unique dont l'initiateur spirituel est Egbert 
Jacobsohn, a été possible par des recherches et 

des travaux pénibles qui ont duré des années. 
"Du point de vue typographique et de la presen- 
tation il offre aussi une performance examplaire. 

. Son éditeur et présenteur est Herbert Bayer qui 
a réussi avec élégance a arranger le matériel 
abondant statistique et scientifique d'une ma- 
niére trés nette ef trés claire et en méme temps 

ä présenter l'’oeuvre sous une forme vraiment 
examplaire qui du point de vue graphique est 
extrémement vive ef attractive. Ainsi le nouvel 
“atlas de la Container Corporation of America 
_. n'est pas seulement un cadeau digne d'un prince 
et un chef —d’ceuvre de la publicité representa- 
tive, mais aussi un médiateur important entre les 
peuples pour se faire mieux connaifre et com- 


prendre. Eberhard Hölscher 
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La publicité des usines du «Volkswagen» 
(pages 8—21) 


Notre, mensuel discute de préférence les proble- 
mes du dessin publicitaire. Cette fois-ci il s’agit 
de la publicité des usines du «Volkswagen» & 
Wolfsburg. Au premier rang il est donc question 
d'une appréciation des moyens publicitaires 
optiques, dont cette entreprise importante se sert 


depuis quelque temps dans une mésure de plus 


“en plus étendue et point d’une discussion fon- 


damentale de toute la publicité complexe des 
usines. Toutefois pour pouvoir évaluer correcte- 
ment le caractére particulier du style graphique 
de ces moyens publicitaires figuratifs il faut 
d’abord connaitre un peu les principes, les mé- 
thodes et les instruments de toute cette publicité 
speciale. Nous citons ici quelques phrases du 
discours que le directeur publicitaire des usines 
du «Volkswagen», Mr. Hahn, a fait, il y a pres- 
qu'un an, et dans lequel il a dit littéralement le 
suivant: «Beaucoup d’articles de marque qui ont 
conquis le monde entier et qui sont arrives a un 
succés universet ne faisaient leur début que gräce 
a la publicite. Chez nous sans doute la publicité 
est le plus jeune enfant de notre organisation 
interieure — et @ bon droit — car aprés 1945 
nous avons commence 4a produire tout de suite. 
Le fait que nous étions la premiere usine d’autos 
aprés le debäcle & apparaitre au marché nous a 
assuré un avantage que nous avons su tenir 
jusqu’ä maintenant. Nous n'avons pas eu besoin 
de la publicité, car le marché était avide des 
produits de notre industrie, notre marchandise 
parla pour soi-méme. II était superflu de la faire 
connaitre. Pendant que toute notre énergie se 
concentrait alors sur la production nous étions 
pas pressés de faire ce qu'on appelle ‚sales 
promotion" et de faire de la publicité.» Les usi- 
nes du «Volkswagen» ne se voyaient alors pas 
du tout obligées de développer une activité 
vraiment publicitaire. Sa place prit une täche 


beaucoup plus urgente: la réalisation et l'en- 
’ 


couragement de la vente par des moyens et des 
institutions convenables. Si d’abord ces mésures 
plus ou moins internes avaient le dessus de la 
publicité veritable, un changement visible s'est 
produit depuis quelque temps en faveur de la 
publicité au propre concentrée au client. Les 
résultats de cette publicité dont s'est chargé le 
publicitaire adjoint Karl Hein et qui lui tient au 
coeur, datent alors d'une période assez bréve. IIs 
surprennent néanmoins par leur diversité et leur 
qualité, faisant preuve de la grande circonspec- 
tion avec laquelle cette publicité a été projetée 
et formée, Les usines du «Volkswagen» — il est 
vrai — profitaient de leur jeunesse. Elles n'étaient 
point liées par la tradition et pouvaient suivre 
leur propre chemin et méme se confier 4 d’orien- 
tations nouvelles. Heureusement elles ne sont 
pas tombées dans la faute des fausses ambitions 
de vouloir créer 4 tout prix quelque chose de 
nouveau ou de différent. Mais elles se tenaient 
sobrement aux réalités et aux faits donnés mal- 
gré tous leurs efforts pour une qualité publici- 
taire supérieure et pour un caractére individuel. 
‘Car tout au contraire des autres articles de 
marque, p. ex. ceux de l'industrie des articles de 
plaisir, l'auto ne peut étre propagée par des 
phrases toutes faites, il lui faut une recommanda- 
tion objective se basant sur une spécification de 
ses caractéristiques et de ses avantages, »Cette 
conception publicitaire d'une \honnéteté fonda- 
mentale détermine aussi la tenue graphique des 
moyens publicitaires figuratifs et particuliére- 
ment des prospectus et des almanachs qui en 
dépit de la clarté et de la précision des dates et 
des tableaux techniques donnés ne fatiguent 
nulle part. Au contraire il sont tres vivants, tres 
entrainants, trés attractifs par leur niveau artisti- 
que supérieur. Grace a l'emploi de moyen: d'ex- 
pressions graphiques et typographiques moder- 
nes les annonces pour les marchés allemands et 
étrangers se présentent souvent encore plus 
riche de variations. Par dessus leurs maintes 


expressions variées elles possédent quelque- 


fois aussi des traits humoristiques. L’entreprise 


dispose en tout cas d’un team de jeunes graphi- 
stes talentes et bien familiarises avec la ma- 
tiere. Sans renoncer & leur individualité d’artiste 
ils savent preter dejä aujourd'hui aux moyens 
publicitaires des usines une tenue caractéristique 
et particuliére, qui est probablement de nature 
4 orienter le style publicitaire de l’avenir- 
Eberhard Hélscher 


Des restaurants décorés pour le «Fasching» 
(pages 22—25) 

Encore aujourd'hui Munich revele son caractere 
unique et particuliére pendant le «Fasching», le 
temps du carnival ü Munich. Ov est ce que cela 
se passe: les restaurants, les estaminets, tous 
les &tablissements de toute une ville jouissent de 
décorations qui ne soient paintes et érigées que 
pour ce temps fou? Et on cherche G se surpas- 
ser! Le restaurateur ou le propriétaire qui se 
contenterait de prendre des guirlandes en papier 
poncées par la machine, pendues d'une lampe 
& l'autre, noterait assez vite qu'il a commis une 


grave faute et qu'il a fait ses écdnomies ä |'en- 


droit faux. Pour la décoration des grandes ‘sal- ' 


les qui embrassent un public de mille tétes, 
des sommes étonnantes sont versées — mais 
amour et la tradition, par lesquelles la ville 
de Munich se sent liée au Fasching, se révéle sur- 
tout dans les petits restaurants. C'est plus 
qu'une affaire amusante de fläner maintenant 
d'un bar distingué 4 l'autre. D'habitude les sal- 
les ne sont plus reconnaissables. C'est vraiment 
un art spécial de faire naitre devant des parois 
revétues de damas et éclairées par des lustres pré- 
cieux, un monde phantastique et coloré sans en- 
dommager les choses par un seul’ clou. Et mal- 
gré le fait que chaque année les artistes en veu- 
lent aux architectes et s'exclament dans des im- 
précations — parce qu'ils ne pensent jamais a 
ces evenements et au fait que les restaurants de 
Munich ont besoin de clous solides pour les dé- 
corations du Fasching — le probléme sera tou- 
jours résolu de nouveau! Un maitre de cet art 
est Hans Ley, dont |'abondance d’idees pour des 
stands d’expösition nous avons dejä mentionné. 
Les restaurants, dont les changements sont ren- 
dus surces pages appartiennent aux meilleurs de 
la ville et ils s’efforcent naturellement de préser- 
ver une atmosphére pareille aussi dans leur dé- 
guisement phantastique. Ici seulement un travail 
technique solide vaut la peine et puisque la cir- 
culation ne puisse en souffrir tout doit étre prét 
et mésuré pour un assemblage et démontage ra- 
pide. Un röle décisif tombe & |'éclairage. || doit 
etr& ni trop obscur' ni trop clair, mais toujours 
inspirant. Hans Ley est ici arrivé & des solutions 
si sympathiques et flattantes que le jour de 
St. Sylvestre on se proméne volontiers vers les 
endroits ot il travaille: car des ce moment les 
décorations doivent étre terminées. L’atmosphére 
propre qu’exhale ces décorations réussies ne 
peut étre rendue — malheureusement. || faut né- 
anmoins l'experience de beaucoup de nuits du 
Fasching pour que cette atmosphére et tout ce 
que nous appelons «Stimmung» nous enveloppe. 
Et quand le Mercredi des Cendres s'approche, 


il triste. Mais les artistes — Ley - 


m 


savent trés bien que pour le prochain Fasching 


il faut inventer quelque chose de nouveau! 


Anton Sailer ~ 


Ferdi Afflerbach, un graphiste publicitaire suisse 


(pages 26—33) 

Les intéressés de l'art graphique appliqué jouis- 
sant d'une occasion de contempler les travaux 
des autres pays européens dans des périodiques 
ou des expositions et de les comparer les uns avec 
les autres se réjouiront toujours de la bonne 
fortune qui leur présente des graphistes suisses. 
Pourvu que ses yeux soient un peu trainés, il re- 
connaitra — sans vérifier dans un catalogue ou 
sans lire les légendes — avec un instinct dssez 
infaillible la provenance des travaux suisses; 
car d'ordinaire ils ont une attitude particuliére 
d'une clarté trés sire et trés nette. On peut 
méme dire que seul des pays européens Vart 
graphique appliqué de la Suisse a su préserver 
son cachet & soi et son caractére individuel et 
qu'il a réussi A développer — dans le bon sens 
du terme — un style national. Ce trait national 
pourrait amener des dangers et faillir d’exclure 
tout @ fait les possibilités d'une certaine stéri- 
lité imposée par des conventions. Mais au but 
du compte il faut néanmoins prendre l'unite de 
Vorientation de l'art graphique fonctionnel en 
Suisse pour un élément trés positif parce qu’en 
vue d'une internationalité progressive accom- 
pagnée d'une conformité des moyens graphi- 
ques d’expression elle barre d'une maniére ef- 
fective le chemin & toute fadeur pénible et s'ef- 
force honnétement de préserver sa tenue excel- 
lente. Du reste on ne sauraift jamais reprocher a 
l'art graphique appliqué de la Suisse de l’exclu- 
sivité ou de la monotonie. Au contraire on ne 
peut refuser de s’etonner toujours de nouveau 
du fait que la Suisse semble puiser de jeunes 
talentés dans un réservoir apparemment in- 
épuisable, qui par dessus le marché sont connus 
pour surprendre le reste de l’Europe ä travers 
les frontiéres assez étroites de leur propre pays 
par leur abondance d'idées nouvelles. Par suite 
nous osons espérer que nos lecteurs seront en- 
chantés de faire la connaissance de deux repré- 
sentants remarquables de |’art graphique fonc- 
tionnel en Suisse: le couple Afflerbach. Nous pré- 
sentons ici une choix compréhensible de leurs 
travaux, Béatrice et Ferdi Afflerbach sont sortis 
de l’&cole professionnelle des arts et métiers a 
Bale et ensemble les deux n'ont & peine que 
soixante ans, c'est ü dire ils sont encore jeunes 
(du reste ils ne veulent pas en convenir). En tout 
cas leurs bréves informations écrites donnent 
l'impression d'un couple intéressé, vif et entre- 
prenant. Ferdi Afflerbach a été en outre cofon- 
dateur d'un cabaret, oü il faisait briller ses ta- 
lents de poéte, de dessinateur, de peintre et d’ac- 
teur. Et d’apr&s ce qu'on entend les deux aiment 
bien @ voyager; car ils ont fait le voyage de 
Lyon jusqu'a Tarascon en canoe et le tour du 
Maroc 4 l'aide de la lambretta. Depuis 1942 ils 
travaillent ensemble dans une harmonie par- 


faite et ont créé de nombreuses choses vraiment 


reste n'est pas nécessaire — lequel des deux, le 
cas échéant, a exercé la plus grande influence 
artistique. Toutefois il s'agit ict d'une belle col- 
laboration artistique productive. Nous lui de- 
vons une abondance de créations charmantes 
qui par la variété surprenante de leurs idées, 
leur esprit et leur bonne humeur font plaisir & 
Ludwig Ebenhöh 


hl 


tout le monde. 


La publicit@ d’une maison d’editions 

Les résultats d'un concours d’etalages 
(pages 34-37) ; 
Au ‘cours de l'année derniére la maison Bieder- 
stein & Munich incita Un concours d’etalages 
bien doté pour trois de ses Editions nouvelles 
parmi les librairistes allemands. Il avait des re- 
sultats tres significatifs. Le slogan du concours: 
«Aventures de la Science Moderne» demanda 


des participants de présenter trois ceuvres des 


dites éditions, qui par leur theme étaient en re- 


lations étroites (L. Carson: Mysteres de la Mer, 
N. J. Berril: Les Merveilles de |'Atlantique et En 
canot pneumatique a travers |’Atlantique). Cette 


présentation devait faire justice au contenu et 


au caractére particulier des livres dans une vi- 
trine réservée G eux. L’effet devait étre augmenté, 
si c était possible, par un slogan publicitaire. 
La participation @ ce concours était trés yive et 
les photos démandées par le jury et soumises a 


lui prouvent qu'on s'est intéressé G ce théme a 


- beaucoup de places, qu'on s'est occupé d'une 


maniere intensive avec l'idee du concours ei 
qu'on s est efforcé sérieusement de trouver des so- 
lutions aussi intéressantes et caractéristiques que 
possible. Du reste tes librairistes ne se servaient 
pas du tout de décorateurs ou d'étalagistes pro- 
fessionnels mais presque exclusivement de leurs 


propres employés ou collaborateurs. Pour cette 


raison le fait que plusieurs des résultats témoig- 


nent une capacité surprenante créatrice merite 


d’étre reconnu d'autant plus. Aussi bien il est 


remasquable que les montants versés pour ses — 


étalages ont été extrémement modestes. En tout 
cas on peut féliciter les éditions Biederstein de 
leur expériment plaisant, réussi et examplaire 


pour Id publicit moderne des librairies. 


Eberhard Hölscher | 


Le xylographe Eugen Sporer (pages 38—43) 


Celui qui encore aujourd'hui, au milieu des 


rythmes accélérés de nos temps pressés, exerce 


l'art pénible de la xylographie, prouve déja par 
ce fait seul ia l'art graphique lui est un be- 
soin instinchif. Sur la table de travail se trou- 
vent le couteau et le burin, ses amis. Quand il 
les prend & la main tout vacarme extérieur 
s'évanouit — lui, le xylographe se tient dans 
son abri sür, le zéle et la joie créatrice le sai- 


sissent. Eugen Sporer en est conscient et il se 


‘laisse emporter par cette magie qui rend le-corps 


des xylographes plus riché d'un maitre. Nous 


avons dejä eu l'occasion de présenter des travaux | 


de sa main capricieuse et nous nous réjouissons | 


bined tid TEE PET wer 


ey einer tan 


(exprekeen: de cet artiste, expression de santé 


| a bavaroise et baroque qui nous parle immédiate- 
ment. Ce caractére de fabuliste naif et naturel se 
revele aussi dans ses papiers de fantaisie, On 

* n'est point surpris d’apprendre qu'ils ont fait leur 
chemin jusqu’aux Editions de la librairie «Insel- 
verlag». D'une élégance inconventionnelle il 
réussit & insérer ses illustrations dans la présen- 

- tation typographique. C'est justement cette dis- 
t -crétion qui nous revele le mieux sa conscience 
| graphique en €vitant toute raideur des conven- 


| tions, Et il sait aussi bien éviter les tentations et 


q les dangers des crochets — |'ceil contemplatif suit 
| „avec plaisir ses lignes strictes et vigoureuses. 
1 Le caractére bavarois de ses’ travaux une fois 
A mentionng, il faut lui faire justice et dire que 

l'artiste ‚s'abstient de tous les attributs vulgaires. 

C'est la joie melodieuse d'un artiste lié @ son 
| pays natal qui nous parle’”— se tenant trés Join 
de cette phrase sentimentale: «Un petit coeur 
‚pour le coeur» — et qui sur la route bien choisie 
sait frouver ce qui a de valeur et sait le preser- 


ver. Anton Sailer 


| ! _€. Bruce Unwin, un graphiste publicitaire ameri- 
cain (pages 44—47) 


L’ceuvre de cet artiste est animée d’idees nou- 
| .  velles et foujours préte a s'adapter aux deman- 
f des contemporaines soumises a des changements 
}} _—tapides et perpétuels. La gamme de son activité 
artistique embrasse aussi bien la peinture ab- 
straite que la maquette graphique qui d’apres 
“son opinion ont des relations étroites d'un effet 
réciproque. Ce point de vue, ensemble uvec son 
intérét croissant pour le développement de l'art 
publicitaire l'ont poussé de former ses ‘moyens 
d'expressions presents. |] sait trés bien ce qu'il 
_ veut et pourquoi il le veut. Avec ses parents 
Unwin, né a Londres, Ontario, en 1923, a 
“quitté dejä pendant son enfance le Canada pour 
se rendre aux Etats-Unis. Aprés trois ans de ser- 
i vice militaire avec les forces aériennes de |’ar- 
“mée américaine il fit son diplöme au «Rochester 
Institute of Technology», ov il tient maintenant 
F des cours de dessin et d'art graphique fonc- 
I tionnel. En 1951 il se rendit & Bloomfield Hills, 
N | Michigan, pour se perfectionner dans l'art de la 
 maquette, Il faisait ses études a l'académie de 


Cranbrook, o du reste il gagna une médaille en 
bronze pour ses trayaux éminents. Entretemps 
il a été Bey enae & plusieurs reprises apres que 


56S eva ont été exposés dans les villes et 


les universités importantes. Il est méme repre- 
senté dans des expositions permanentes. Pour le 
moment Unwin assume la direction artistique 


d'un studio de lithographie a Rochester, New 
_ York. Les possibilités d’ expression résultent d'une 


je connaissance _approfondie de la typographie, 
ey des techniques et des procédés, des papiers, des 
encres, de la photographie et des fechniques de 


rer peinture et la coaction de ces facteurs deter- 
mine le caractere de ses maquettes. II arriva, 
grace a ces qualités, a une forme de represen- 
“tation aussi prudente que abstraite, mais qui 


dans l'essentiel correspond néanmoins 4 la tra- 


5 ee Cm * 5 eh .. i ve ap 
~ mencement de sa carriére artistique, 


conviction qu'un artiste doit étre agile ‘et vif 
s'il veut rendre justice aux tendances variées et 
aux godts différents. Il semble ehre en plein 
épanouissement de ses facultes artistiques avec 
une abondance de possibilités d'expression dont 
il se sert, ensemble avec les moyens techniques 
disponibles pour obtenir un maximum d'effet. 

H. J. Barschel 


Albert Dubout, dessinateur humoriste et 
illustrateur (pages 48—51) 


L'éléve Albert Dubout envoya un regard criti- 
que vers les plätres d'une Venus et d'un Apollon 
qu'il avait arrangés devant son chevalet et se 
tournant de l'autre cöte il contempla sa propre 
ceuvre d'une expression de satisfaction et d'or- 
gueil. Le professeur poussa un soupir comme s’il 


avait une rage de dents et se tordit les mains. 


Les autres eleves, assemblés derriere Dubout et 


le professeur, Eclaterent de rire. Le bruit faisait 
trembler les vitres. «Dubout, qu’est ce que cela 
veut dire?» demanda le professeur d’un ton in- 
digné. «Venus et Apollon» répondit Dubout feig- 
nant d'&tre trés étonné de cette question. Les 
éléves furent emportés par une hilarité folle. 
«Silence!» cria le professeur. «Dubout, allez de- 
venir ramoneur, ou baigneur, ou charretier d’or- 
düres! Mais ménagez l'art! ‘Ce n'est ni Venus 
ni Apollon, c'est l’epicier Escartefigue avec sa 
femme, complétement soöles, au bal masqué des 
pompiers. L’éléve Dubout ne broncha pas. En- 
ragé le professeur, nettoya ses lunettes et fixa 
encore une fois |'ceuvre artistique de Dubout. II 
était déconcerté: La Vénus était une femme co- 
losse, grossiére, ornée d'une verrue sur son nez 
bulbeux trainant derriére elle un Apollon mince 
et amaigri. Pendant que Mme Ballivet, la cama- 
rade de Dubout @ l'académie des beaux arts a 
Montpellier, raconta cette épisode en riant, Du- 
bout, assis, continua &@ fumer sa brüle-gueule 
d'un air serieux murmurant enfin d'un ton pres- 
que apologique: «Des lors j'ai dessiné dejä pres- 
que de la méme maniere qu'aujourd’hui. Je ne 
puis autrement.» Mais Dubout sait dessiner d’une 
maniére différente. Il en a fourni la preuve par 
ses illustrations trés spirituelles d'éditions biblio- 
philes. Quand méme il est épris de ce que son 
crayon taillé et agressif a créé, ce monde gro- 
tesque des petits bourgeois déchainés G qui se 
mélent quelquefois aussi des souteneurs et des 
cocottes. Et ce fut justement ce monde amusant 
qui sous peu de temps gagna des millions d’amis 
a |'éléve discrédité de l'académie des beaux 
arts & peine qu'il l'avait quittée au plaisir ex- 
tréme des ses professeurs. 

"Alexandre Alexandre 


Le chemin des souffrances de l'ours héraldique 


dans les armes de Berlin (pages 52—54) 


Parce que la ville de Berlin a été prononcée sou- 
veraine et le jeune Etat doit avoir ses propres 
armoiries la nécessité se présenta d’ddapter au 
moins la couronne des armes au nouveau rang 
ou de moderniser tout le blason y compris l'ours 


dessiné, il y a des. années, par Mr. le professeur 


la ville créée par le héraldiste Dr. O. Neubecker, 
Des ce moment l'ours héraldique de Berlin suit 
la route des souffrances. Cette premiére avance 
n'était pas couronnée de succés — il est vrai — 
parce que la maquette ne restait qu'une ten- 
tative peu satisfaisante. Mais le groupe de Ber- 
lin de la Fédération des Graphistes Publicitaires 
Allemands (Bund Deutscher Gebrauchsgraphiker) 
protesta aupres du Dr. Reuter, feu le maire gouver- 
nant de Berlin, contre cette substitution clande- 
stine. Dr. Reuter ne s'identifia point avec cette sup- 
position. Comme le groupe de Berlin de la BDG 
s'etait dejä refuse une fois a participer 4 des con- 
cours berlinois sans un jury d’artistes, on engagea 
des pourparlers avec le rapporteur artistique du 


sénateur pour |'éducation populaire dans |'in- 


tention de discuter les possibilités d'une partici- 


pation des membres de la BDG & des concours 
héraldiques éventuels. Le probléme était un peu 
difficile 4 résoudre parce que la Joi ne permet 
que le sénat de Berlin comme jury. Toutefois on 
arriva & un accord. Un comité de trois experts 
se composant de Mme le professeur Renée Sin- 


tenis et des Mrs. les professeurs Max Taut et 


Richard Scheibe conseillera le sénat sur le con- ~ 


cours héraldique proposé. A l'instigation du 
sénat le héraldiste Dr. Neubecker formula les 
prescriptions héraldiques nécessaires et fut aussi 
invité au concours, ce qui nous semble étre un 
peu étrange. Dans une lettre adressée au sé- 
nat et ü tous les intéressés il protesta contre 
les experts artistes, auxquelles il reprocha de 
rien entendre 4 la héraldique et aux formes 
héraldiques. Néanmoins en fevrier 1952 le con- 
cours fut publie conforme & l'ordre: A cöte de 
Dr. Neubecker dix autres artistes furent invites. 
La meme annee, vers la fin de mai, une com- 
mission se composant des membres du senat et 
du comite constitutionel s'assembla sous la pré- 


sidence du maire gouvernant et apres avoir en- 


tendu l'opinion des experts artistes décerna le 


premier prix a Mr. le professeur Richard Blank, 


le deuxiéme & Dr. Neubecker et le troisieme G 


Mr. le professeur Peter Ludwig Kowalski. La 


maquette couronnee de Mr, le prof. Blank fut — 


alors publiee dans la presse et dans le moni- 


teur. Lorsque les nouvelles armes furent publiées 


la Chambre des Députés contraire aux conditions 


du concours disputa le droit au sénat de deter- 


miner les nouvelles armes ef prétenda elle-méme 


a ce droit. Par cette dispute l’affaire entra dans 
sa phase critique. Le Dr. Neubecker, le compéti- 
teur du professeur Blank, qui du reste passe 
pour un expert héraldique, fut chargé de donner 
de nouvelles directives au professeur Blank, qui 
alors pendant toute une année refondit sa ma- 
quette G mombreuses reprises ce qui ne contri- 


bua point & son amelioration. Le 5 novembre 


_ 1953 une seconde lecture du projet de loi sur les 


emblémes de Berlin eut lieu & la Chambre des 
Députés par laquelle le parlementarisme berli- 


nois ne s'est pas couvert de gloire! car la lec- 


ture ruina tous les travaux réalisés jusqu’a ce — 


moment en renvoyant le projet de loi au co- 


mité. En tout cas les orateurs des différents par- 


bia’ une maquette pour les nouvelles armes de 


> 


tis firent échouer le projet par leurs plaisanteries 
imbéciles et se déclarérent plus qualifiés  criti- 
quer les.armes grace 4 leur bon sens que les 
artistes éminents du comité d'experts. Le proto- 
cole de cette séance est malheureusement trop 
volumineuse pour qu'on le puisse rendre sur ces 
pages; mais sa teneur est telle qu'un reporter 
berlinois en rapporte au «Tagesspiegel» d'avoir 
fourni la preuve assez humiliante de la déca- 
dence des conceptions et du langage de ce de- 
bat parlementaire qui avait pour but de porter 
une sentence de mort sur des performances arti- 
stiques. Malgré le fait que nous considérons 
aujourd'hui cette affaire d'un ceil critique, il 
ne s'agit nulle part d'une défense de l'ours hé- 
raldique de Berlin. Ces réflexions critiques ne 
sont motivées que par le fait accablant que le 
cas present n'est pas unique, mais symptomati- 
que et typique pour notre temps. || pourrait 
échoir ä toute ville et ä toute heure et en effet 
d'autres cas semblables se sont déja présentés. 


L'arrogance avec laquelle des autorites, des co- 


mites, des partis politiques et aussi des person- | 


nes privées se permettent des jugements sur des 
questions d'art ou méme s'engagent 4 des déci- 
sions obligeantes d'une portée considérable, est 
caractéristique du point de vue présomptueux 
de ces cercles qui par une. mésentente complete 


des vrais principes démocratiques osent pro- 


Übersetzerin: Concordia Bickel, München, Agnes-Bernauer-Str. 74 


noncer des jugements avec une, uffis 
godtante. Nulle part la témérité des jugements 
se révéle aussi grossierement que dans les ma- 
tieres de l'art, ce que les graphistes, les archi- 
tectes et les autres artistes actifs ont déja note 
avec un effroi croissant. Ces faits nous forcent 
d'&tre vigilants et de former un front commun des 
artistes contre les empiétements impertinents et 
ces tutelles intolerables, pour défendre les droits 
autrefois si bien entendus de la personnalité ar- 
tistique et de sa performance contre le manque 
d'intelligence des ignorants. 

Eberhard Hölscher 


Who is who? 
G. W. Hornig (page 55) 
G. W. Hornig, ne a Hambourg en 1934, a recu la 


premiere Education artistique @ Berlin par Max 
Hertwig, professeur @ |’école Reimann. Il con- 
tinua ses études 4 l'academie des arts libres et 
appliqués a Berlin sous les professeurs Ernst 
Böhm et ©. H. W. Hadank. Depuis 1946 il tra- 
vaille & Hambourg. Indépendant et libre il se 


manifeste dans presque tous les domaines. de 


l'art graphique fonctionnel, récemment il s'est 


specialise de plus en plus dans les täches pure- 
ment publicitaires. G. W. Hörnig appartient a 
la jeune generation des graphistes allemands. 


A l'occasion de l'exposition d'horticulture & 


= 


Des journaux professionnels tels que «Graphis», 
«Publimondial» et «Modern Publicity» ont déja 
publié une sélection de ses travaux. Publications 
dans la «Gebrauchsgraphik», numéro 6/1950, 
5/1952, 8/1952, 11/1953. 


Will Burtin (page 55) 


Will Burtin, qui recut sa formation profession- 
nelle en Allemagne, doit son renom ef son suc- 


ces d’artiste a l'Amérique, od il travaille pour 
un grand nombre d'entreprises de premier ordre 
du commerce et de l'industrie, entre autres pour 
la Upjohn Company bien connue. De plus il a 
exercé une activité extrémement productive dans 
des positions dirigeantes, par example en assu- 
mant la direction artistique des périodiques 
«Fortune» et «Scope». Will Burtin est un repre- 
sentant typique de l'art graphique fonctionnel 
moderne de |'Amérique. Comme professeur et 
auteur, de livres techniques professionnels basant 
sur une'connaissance approfondie de la ma- 
tiere il a su influencer l'attitude de l’art gra- 
phique appliqué americain d'une maniere deci- 
sive ce qui lui a valu d’&tre couronné ü nom- 
breuses reprises. Publication dans la «Gebrauchs- 


graphik», numéro 10/1953. 


photokina 


Koln 1954 


Internationale 
Photo- und Kino- Ausstellung 


3.-T1. April 


Entwurf » Design - Dessin: Schmelzer-F'röning 
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MITTEILUNGEN UND BESPRECHUNGEN 


KALENDERSCHAU 1954 


Der ,,Gebrauchsgraphik” sind freundlicherweise bis zum 
Redaktionsschluß aus dem ganzen In- und Auslande wieder 
zahlreiche Kalender zugegangen, von denen manche eigent- 
lich eine eingehendere Würdigung verdienen würden, was 
indes leider aus raumtechnischen Gründen in diesem Jahre 
nicht möglich ist. Diese Kalender weisen durchweg und von 
ganz geringfügigen Ausnahmen abgesehen eine hohe druck- 
technische Qualität auf und verraten auch in vielen Fällen 
das offensichtliche Bemühen, durch eine kluge und über- 
legte Auswertung aller verfügbaren technischen Mittel neue 
und ungewöhnliche Wirkungen zu erzielen. Auch die Ka- 
lenderblocks zeigen im Vergleich zu früheren Jahren eine 
wesentlich verbesserte typographische Formgebung. Was 
aber bedenklich stimmt und worauf wir schon im vergan- 
genen Jahre hinwiesen, ist die Tatsache, daß bei der Ka- 
lendergestaltung selber immer seltener Gebrauchsgraphi- 
ker von den Auftraggebern des Handels und der Industrie 
wie auch des graphischen Gewerbes zur Mitarbeit heran- 
gezogen werden. Die vorliegenden Kalender offenbaren 
vielmehr eine steigende Tendenz zur Verwendung von hi- 
storischen Bildvorlagen aus den reichen Beständen des ge- 
sicherten europäischen Kunstbesitzes. Ihre meist vorzüg!iche 
drucktechnische Wiedergabe erfreut zwar fraglos das Auge 
und gibt zu keinerlei Beanstandungen Anlaß. Aber dieses 
Verfahren ist doch ein wenig bequem und zeugt nicht ge- 
rade von einer zeitgemäßen Einstellung und einem ernst- 
haften Bemühen um eine unserem Gegenwartsempfinden 
entsprechende Kalendergestaltung. Wir verkennen dabei 
durchaus nicht, daß es recht schwer ist, eine graphisch gute 
und zeitgemäße Kalenderrückwand zu schaffen, die man 
ein ganzes Jahr über in seinem Büro oder Wohnraum er- 
tragen kann, aber man sollte doch ruhig auf diesem Ge- 
biete ein wenig mehr experimentieren. Früher war die all- 
jähriiche Ausbeute an graphisch gut gestalteten Kalendern 
eine wesentlich größere als heute, wo wir nun leider einen 
Auftragsschwund für die Graphiker auf diesem Betätigungs- 


gebiete konstatieren müssen, obwohl hier genügend tüch- 
tige Fachkräfte zur Verfügung stehen. Wenn wir von die- 
sem graphischen Substanzverluste absehen, so ist aber den- 
noch die durchweg vorzügliche drucktechnische Qualität 
der Kalender uneingeschränkt anzuerkennen. Wir danken 
also allen nachfolgend aufgeführten Firmen und Unterneh- 
men, daß sie so liebenswürdig waren, uns ihre schönen Ka- 
lender zur Verfügung zu stellen. E.H. 
AEG, Berlin/Frankfurt; Arwa Feinstrumpfwirkerei GmbH., 
Backnang/Wttbg.; Erich Bauer, Bild 
Karlsruhe; Heinrich Baumüller, Nürnberg; Farbenfabriken 


und Kalenderverlag, 


Bayer, Leverkusen (zwei verschiedene Kalender); Bayerische 
Versicherungskammer, München; Chr. Belser, Druckerei und 
Verlag, Stuttgart; J. Bierl, Buchdruckerei, München; Brön- 
ners Druckerei, Frankfurt a. M.; Broschek & Co., Hamburg; 
F. Bruckmann KG., München (zwei verschiedene Kalender); 
Buderus Eisenwerke, Wetzlar; BV-Arai, Bochum; Chemische 
Werke Hüls A.-G., Marl/Kreis Recklinghausen; Druckerei 
« De ljsel», Deventer/Holland; Denizcilik Bankasi, Istanbul; 
Deutsche Shel! A.-G., Hamburg; Deutsche Tafelglas A.-G., 
Firth in Bayern; Deutscher Bundesbahn-Kalender; Deut- 
scher Bundespostkalender, Frankfurt a. Main; Deutscher 
Naturbrunnen, Bonn; Deutsches Wandern, Jugenaherbergs- 
verlag Detmold; Klischeeanstalt Döß, Nürnberg; Groß- 
druckerei M. Dumont-Schauberg, Köln; Dürer-Kalender, 
Rheinisch-Westfälische Bank; Farbwerke Hoechst A.-G.; 
Faun-Werke, Nürnberg; Feesche Verlag, Hannover; Verlag 
Flechsig, Darmstadt (vier verschiedene Kalender); Flott- 
mann-Werke, Herne i. W.; Franz’sche Buchdruckerei G. Emil 
Mayer, München; Buchdruckerei Funk, Saarbrücken; Host- 
mann-Steinberg'sche Farbenfabriken, Celle; Großdruckerei 
Gebr. Illert G.m.b.H., Klein-Auheim-Hanau; Druckerei 
Illert & Ewald G.m.b.H., Steinheim a.Main; Kalle & Co., 
Wiesbaden; Druckfarbenfabriken Kast & Ehinger G.m.b.H., 
Stuttgart; Druckerei E. Kieser K.-G., Augsburg; Korsch-Ver- 


Seit einem Vierteljahrtausend (seit 1727) arbeiten wir für 


Behörden, Verlage und für die Industrie in der weiten Welt. 


Der leistungsfähige grofische Qualitätsbetrieb mit Werbegrafik, 


Buchdruck, Offsetdruck, Tiefdruck, Buchbinderei, 


eh nern 


Papierverarbeitung - 400 Betriebsangehörige 


BRONNERS DRUCKEREI - INHABER BREIDENSTEIN 


Frankfurt/Main - 


Stuttgarter Straße 20-22 - Sammel-Nr. 30101 


54 lage 
regiert 
Im 


München 


ler 
Fasching 


FOTO: Otfried Sch 


@ 662 große Bälle und Redouten finden in den Münchner Faschingshochburgen 
statt. Zehntausende kommen von weit her, um mit einem Schwabinger 
Kiinstlerfest eine Nacht überschäumender Lebensfreude und Münchner 
Frohsinns zu erleben. So ist der Fasching einer der Höhepunkte des 
Münchner Jahres. 

Um die selbe Zeit scheint draußen das Land noch in winterlichem Schlaf 
zu liegen. Aber: es scheint nur so! @ An Mariä Lichtmeß finden nach 
altbayerischem Brauch auf dem Lande die jährlichen Dienstboten- 
verpflichtungen statt. Damit beginnen schon die Vorbereitungen für die 
ländliche Frühjahrsarbeit. 

Zwei verschiedene Welten — aber: in beiden lest man den MÜNCHNER 
MERKUR. Er ist die Zeitung der Miinchner und — mit seinen 13 Hleimat- 
zeitungen — der oberbayerischen Bevölkerung. In München und Oberbayern 
werben Sie deshalb durch den MÜNCHNER MERKUR 


Die große 
Münchner Tageszeitung 
mit 13 Heimatblättern in Oberbayern 
Auflage 160000 samstags 190000 
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BATSCHARI 


MERCEDES 


REIN ORIENT 


BATSCHARI-TRADITION 


lag, München (sechs verschiedene Kalender); Krupp-Süd 
werke, Essen; Maschinenfabrik Augsburg-Nürnberg; Mau- 
te's Foto-Kalender, Druckerei und Verlag K. Weinbrenner 
& Söhne, Stuttgart; Handweberei Dr. Hans Michel, Helm- 
brechts/Frankenwald; Niessen-Kalender, Beierbach am 
Simssee; Nordwest-Druck, Hamburg; NSU-Werke, Nek- 
karsulm; Olivetti, Ivrea/ltalien; Druckerei H. Osterwald, 
Hannover; Buchdruckerei Passavia A.-G., Passau; Paul- 
mann-Verlag, Weinheim (zwei Defner-Kalender); Verlag 
Petersen, Bad Reichenhall (drei verschiedene Kalender); 
Ring-Schuh, Hagen; Siemag, Dahlbruch; Spicers, London; 
N.V. van Scherpenzeel's Drukkerij, Den Haag; Offizin Chr. 
Scheufele, Stuttgart; Schleipen & Erkens A.-G. & Co, Jülich; 
B. Schott's Söhne, Mainz; Kunstanstalt Schuler, Stuttgart; 
Schwaben-Kalender, Druckerei und Verlag K. Weinbrenner 
& Söhne, Stuttgart; Stähle & Friedel, Großdruckerei, Stutt- 
cart; Vereinigte Armaturen G.m.b.H., Mannheim; Verei- 
nigte Glaswerke, Aachen; Volkswagenwerk, Wolfsburg; 
«Wald und Holz», Holz-Zentralblatt-Verlag, Stuttgart; 
West Virginia Pulp and Paper Company, New York; Kunst- 
verlag Wiechmann, Starnberg b. München (zwei verschie- 


dene Kalender); Zellstoffabrik Waldhof (zwei verschiedene 
Kalender). 


Berichtigung 


Im Januarheft ist uns bei der Bildbeschriftung auf den Sei- 
ten 24/25 ein Fehler unterlaufen. Das farbige Inserat auf 
Seite 24 wurde von F.H.K.Henrion und das Inserat auf 
Seite 25 von Pat Keely entworfen. Die Schriftleitung 


KUNST- UND VERWANDTE AUSSTELLUNGEN 


Bis 7. Februar: Mannheim, Henry Moore: Plastiken und 
Zeichnungen 

Bis 7. Februar: Frankfurt a. M., Willy Baumeister: Gemälde, 
Graphik 

Bis Mitte Februar: Hannover, Ausstellung Paul Klee, Max 
Beckmann 

Bis Mitte Februar: München, Karl Hofer, letzte Bilder (Ga- 
lerie Franke) 

Bis März: Celle, Antike Vasenmalerei der klassischen Zeit 
im Herzogschloß 

Bis April: München, Krippenschau im Bayerischen National- 
museum 

Bis 21. April: Hagen/Westf., Ausstellung des Westdeutschen 
Künstlerbundes 

Bis Dezember: Wiesbaden, Gemälde und Kunstschaitze aus 
den ehemaligen Staatl. Museen Berlin 

7.März: Bochum, Ausstellung Hamburger Maler 

20./21. Marz: Mannheim, Karl Hofer, Gemäldeausstellung 
Februar: Essen, Neuerwerbungen des Folkwang-Museums 
Februar: Freiburg, Meisterwerke Oberrheinischer Kunst des 
Mittelalters und der Barockzeit (Schwarzwald-Sammlung) 
Februar: Gelsenkirchen, Französische Graphik 

Februar: Köln, Moderne Kunst aus Kölner Privatbesitz. Aus- 
stellung: Mensch und Maske (Karneval) 

Februar: München, Malerei und Plastik der letzten 50 Jahre 


Der HIERSEMANN-VERLAG IN STUTTGART hat vor kur- 
zem auch den zweiten Band des »LEXIKON DES BUCH- 
WESENS « herausgebracht,so daß nunmehr das gesamte 
Werk geschlossen vorliegt. Alles, was wir schon bei der 
Besprechung des ersten Bandes rühmend hervorhoben, trifft 
ebenso auf diesen zweiten Band und damit auf das Ge- 
samtwerk zu. Es ist auf seinem Gebiete tatsächlich das ein- 
zige Fachlexikon, ein Werk von internationalem Charak- 
ter, dem auch das Ausland nichts Ähnliches gegenüberstel- 
len kann, und das eine wirklich umfassende und allseitige 
Kenntnis des gesamten Buchwesens vermittelt. Der verant- 
wortliche und verdienstvolle Herausgeber JOACHIM 
KIRCHNER hat mit Unterstützung seiner zahlreichen Mit- 
arbeiter und Helfer eine vortreffliche Arbeit geleistet, denn 
diese beiden Bände enthalten in rund 4000 Artikeln wirklich 
alles, was heute zur Unterrichtung über die Geschichte, die 
Entstehung und Verbreitung des Buches nötig ist. Das Buch- 
wesen des Altertums und Mittelalters behandeln etwa 
300 Beiträge, aber das Schwergewicht liegt auf dem ge- 
druckten Buch mit einer sehr detaillierten Aufgliederung in 
Einzelgebiete. Im Vordergrund stehen hier die Geschichte 
und Technik des Buches, der Buchdruck mit Druckschrift und 
Reproduktion, die Buchillustration, der Einband und das 
Papier. Ebenso sind der Buchhandel nach Geschichte und 
Organisation, Herstellung und Verlagsrecht, Vertrieb und 
Länderstatistik, und die Bibliophilie mit ihren Sammlern, 
Sammelgebieten und der Methodik des Sammelns er- 
schöpfend behandelt. Auch das Bibliothekswesen ist nicht 
zu kurz gekommen. Unsere Leser aus den Kreisen des gra- 
phischen Gewerbes wird es besonders interessieren, daß 
gerade dem BUCHDRUCK mit 883 Artikeln der größte Raum 
zugeteilt wurde, und daß dann an zweiter Stelle die BUCH- 


ILLUSTRATION mit 598 Artikeln folgt, was wiederum be- 
sonders die Graphiker erfreuen dürfte. Hier findet man 
unter anderem auch die Biographien von Illustrationen, wo- 
bei der starke Anteil der modernen französischen Buch- 
kunst besonders berücksichtigt worden ist. Bd. | in Ganz- 
leinen kostet DM 28,—, Bd. II DM 36,—. Wir glauben anneh- 
men zu dürfen, daß diese beiden Bände gerade in denKrei- 
sen unserer Leser einem starken Interesse begegnen wer- 


den. Esk 


BAND X! DES JAHRBUCHS FUR BUCHERFREUNDE «IM- 
PRIMATUR» ist schon vor geraumer Zeit erschienen, aber 
seine Lektüre verlangt von jeher Muße und Zeit und daher 
auch diese späte Besprechung. Dieses letzte und wie immer 
recht voluminöse Jahrbuch, das sich dem Auge des Betrach- 
ters angenehm in einem schönen gelben Leinenbande prä- 
sentiert, ist eine beachtliche Leistung der GESELLSCHAFT 
DER BIBLIOPHILEN (München, Königinstraße 37) und setzt 
die stattliche Reihe seiner Vorgänger würdig fort. Wie 
sein umsichtiger Herausgeber Siegfried Buchenau bemerkt, 
ist «das zentrale Thema des vorliegenden Bandes ein 
geisteswissenschaftliches und kreist um Bücherliebe und 
Büchersammeln in seinen Auswirkungen und in seinen Spie- 
gelungen», was in Beiträgen Uber R. A. Schröder, Stefan 
Zweig und Paul Hirsch seinen Ausdruck findet. In den enge- 
ren Kreis dieser Betrachtungen werden auch der Kunsthänd- 
ler Dr. A. Klipstein und der Verleger Kurt Wolff, der heute 
in den USA tätig ist, sinnvoll mit einbezogen. Einen breite- 
ren Raum nehmen ferner eine Würdigung des künstlerischen 
Schaffens von Georg Trump durch H.E. Friedrich und ein 
umfänglicher Beitrag über den Holzschnitt, seine Technik 
und Ästhetik, von Peter Trumm ein. Besondere Beachtung 
verdienen weiterhin eine verständnisvolle Würdigung des 
Schaffens von Ignaz Wiemeler, ein interessanter Beitrag 
von Dr. F.Novotny über Holzschnitt und Strichätzung im 
Werk Wilhelm Buschs und ein Aufsatz von Dr. G.W. Ovink 
über das Schriftschaffen in den Niederlanden. Der noch 
durch zahlreiche Miszellen erweiterte Band ist im übrigen 
so vielgestaltig und reich an weiteren längeren oder kürze- 
ren Fachbeiträgen, daß es unmöglich ist, sie alle aufzuzäh- 
len. Der diesmal bei Gerhard Stalling in Oldenburg ge- 
druckte Band verrät durch seine sorgsame Typographie die 
sichere Hand seines Herausgebers und läßt in herstelfungs- 
technischer Hinsicht keinen Wunsch offen. ER. 


Es ist erfreulich, daß die deutschen Schriftgießereien schon 
seit einigen Jahren wieder ihre Hausdruckereien sinnvoll 
cuswerten und immer häufiger kleinere Publikationen 
herausbringen, die durchaus bibliophilen Charakter haben. 
So hat beispielsweise die SCHRIFTGIESSEREI C. E. WEBER 
IN STUTTGART ihren Freunden zum Jahreswechsel als rei- 
zende Gabe einen Sonderdruck übersandt, der zwei auf 
das Weihnachtsfest und den Jahreswechsel bezügliche No- 
vellen von CHARLES DICKENS unter dem Titel «LONDO- 
NER SKIZZEN » enthält und durch zwei Illustrationen des 
berühmten englischen Illustrators Phiz, alias Hablöt Knight 
Browne, bereichert wird. Der Sonderdruck präsentiert seinen 
Lesern in bester Form die von Georg Trump gezeichnete 
neve «CODEX» und ist ein vortreffliches Beispiel vorneh- 
mer Werbung. Das gleiche trifft für einen Sonderdruck der 
SCHRIFTGIESSEREI STEMPEL IN FRANKFURT a.M. zu, der 


Brause+Co 


Jserlohn 
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STELLENANZEIGEN-EMPLOYMENTS-ANNONCES D’EMPLOI 


Wir suchen qualifizierte und 
bewährte Mitarbeiter für 


Werbeberatung 
Gestaltung (Text und Layout) 
Kontaktpflege 


zur verantwortlichen Betreuung 
bedeutender Markenartikel-Kunden. 


Technische Einrichtungen stehen im eigenen 
Atelier, Photo-, Ton- und Trickfilm-Studio mit 
geschulten Kräften zur Verfügung. 
Entwicklungsfähige Positionen für Bewerber, 
die diese Aufgaben auf Grund echter Be- 
rufung und praktischer Erfahrung souverän 
beherrschen. 

Gute Dotierung und Wohnungshilfe. 
Schriftlichen Angeboten bitten wir Photo, Ar- 
beitsproben, Darstellung des Werdegangs, 
handgeschriebenen Lebenslauf mit Nennung 
von Referenzen und der Einkommenswünsche 


beizufügen. 


CARL GABLER GMBH 


WERBEGESELLSCHAFT 
Zentrale MÜNCHEN Theatinerstraße 8 


Direktion der 


WERBE-KARIKATUREN 
GERHARD BRINKMANN GRANBY, P.Q., CANADA 
Im Februar| März in Deutschland 


Vertretung: 


Ariston K.-G., Köln a, Rh., Aachener Str. 90, Tel. 5 70 63 
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We want 
ings are 


Wer zeichnet flüssig solche Schriften? 


Meldungen von Könnern mit Belegen und Honoraransprüchen unter G54 
an Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


Die Gestaltung von 
PRALINENPACKUNGEN 


sowohl ornamentaler als auch figürlicher Art ist ein graphisches Arbeitsgebiet, 
bei dem noch viele Möglichkeiten für verkaufsfähige Entwürfe gegeben sind. 
Wir vermögen erstklassigen Künstlern reizvolle Aufgaben zu stellen. 


Bewerbungen - für Anfänger und Branchenfremde zwecklos - zu richten unter 


H107 an REUTER-WERBUNG, Düsseldorf, Schadowstraße 75/77. 


GEBRAUCHSGRARFIKTR 


in fester Anstellung oder freier Mitarbeit gesucht 


Es kommen in erster Linie Kräfte in Betracht, die bereits erfolgreich auf dem 
interessanten Gebiet der Warenausstattung, insbesondere Gestaltung von 


Flaschenausstattung für die Getränkewirtschaft tätig waren. 


>) Ferner wird ein Graphiker für Prospekt- und Anzeigengestaltung 
gesucht. Angebote mit Arbeitsproben erbittet AKTIV-WERBUNG 


Paul Emschermann, Wiesbaden, Lanzstraße 8, Telefon 2 43 85. 


YW 


Wir suchen für unser, als erstklassig bekanntes Atelier einen 


GEBRAUCHSGRAPHIKER 


Besonders firm im figürlichen Zeichnen. Für ehrgeizigen Künstler 

beste Aufstiegsmöglichkeit, —Lebensstellung. Nur schriftliche Ange- 

bote mit Befähigungsnachweisen an FERRI - Bild- und Filmwerbung, 
Köln, Zülpicher Platz 9. 


Dt 


VW 


Unsere Leser finden in diesem Heft die Beilagen folgender Firmen, um deren freundliche Beachtung wir bitten 
GLASPLAKATEFABRIK OFFENBURG Fritz Borsi KG., Offenburg/Baden 
LEIPZIGER VEREIN BARMENIA, K rankenversicherung auf Gegenseitigkeit, Hauptverwaltung, Wuppertal-Elberfeld, Viktoriastraße 17-21 


FACHBUCHHAUS LINDAU, Lindau im Bodensee, «Fachbuchkatalog: Gestaltung « 
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den Freunden dieses Unternehmens zu Weihnachten be- 
schert wurde. Er enthält unter dem Titel «WO LIEBE IST, 
DA IST GOTT» eine schöne weihnachtliche Erzählung von 
LEO TOLSTOI und ist mit drei Illustrationen von Willi Dirx 
geschmückt. In diesem Privatdruck zeigt die Schriftgießerei 
D. Stempel die Schönheiten und Vorzüge ihrer von War- 
ren Chappell entworfenen « TRAJANUS » gleichfalls in einer 
noblen werbenden Form. Beide Büchlein sind so hübsch und 
anmutig, daß man sie nicht achtlos beiseite legen, sondern 
gerne in den Bücherschrank stellen wird. Sunt 


BERTHOLD EXPORTIERT! In 58Lander gehen die Schön- 
und Werbeschriften der bekannten Schriftgießerei. Eine 
kleine 16seitige Schriftprobe Nr. 423 bringt die letzten Neu- 
heiten des Hauses und überzeugt auch durch ihre witzige 
Aufmachung. Ungewöhnlich ansprechend sind zwei weitere 
Großkataloge, die Nr. 5205 und die Schriftprobe Nr.375B. 
Es ist ein wahres Vergnügen, in ihnen zu blättern. Qualität 
und Schriftkultur spricht aus jeder Seite. (Berthold-Schrift- 
gießerei, Berlin-West und Stuttgart.) A.S. 


Es istein verdienstvolles Unterfangen von LUDWIG GROTE, 
daß er die schönen Ergebnisse der von ihm betreuten Lu- 
zerner Ausstellung im Sommer 1953 produktiv weiter aus- 
gewertet und in dem Buche «DEUTSCHE KUNST IM 
20. JAHRHUNDERT» zusammengefaßt hat, das im PRE- 
STEL VERLAG IN MÜNCHEN erschienen ist. Ludwig Grote 
ist ein ausgezeichneter Kenner der in das erste Viertel un- 
seres Jahrhunderts fallenden und unvergleichlich produk- 
tiven Epoche unserer deutschen Kunst, in die er uns nun 
mit seinem Buche zum ersten Male einen wirklich umfassen- 
den Gesamtüberblick vermittelt, was er mit tiefer innerer 
Anteilnahme, aber dabei erfreulich sachlich und unter Zu- 
hilfenahme dokumentarischer Äußerungen und Belege mit 
verhältnismäßig knappen Worten tut. Das Buch enthält 
weiterhin noch ein ausführliches Künstlerverzeichnis und 
Bildnachweise sowie einen Anhang mit biographischen 
Notizen, die es zu einem wertvollen Nachschlagewerk ma- 
chen. Auch die Wahl der teils farbig wiedergegebenen Bil- 
der und eingestreuten Zeichnungen ist eine wohlüberlegte 
und glückliche, da die meisten der im Buche behandelten 
Künstler mit typischen Arbeitsproben vertreten sind. Das 
mit einer Hinschau auf die gegenwärtigen Kunsttendenzen 


abschließende Buch kostet DM 12,50. 


Mit ihrer «MALERFAHRT DURCHS TAUBERTAL» haben 
uns LUDWIG UND SUSE SCHAFER-GROHE ein reizendes 
Büchlein beschert. Wir begleiten mit ihm das Künstler-Ehe- 
paar auf ihrer Wanderung, die im Quellgebiet der Tauber 
beginnt, durch viele verträumte malerische Orte und Städte, 
wie Rothenburg, Creglingen, Weikersheim, Mergentheim, 
Tauberbischofsheim bis nach Wertheim, wo sie aufhört und 
die Tauber in den Main mündet. Ludwig Schäfer hat alle 
diese städtebaulichen und landschaftlichen Schönheiten mit 
seinem feinsinnigen Zeichenstift oder der Feder festgehal- 
ten und Suse Schäfer-Grohe hat dazu einen alles anders 
als lehrhaften, sondern von echter Erlebnisfreude zeugen- 
den Text geschrieben und überdies noch eine Folge hüb- 
scher Vignetten beigestevert. Das ausgezeichnet in Offset 


gedruckte Buch ist im Chr.-Belser-Verlag in Stuttgart erschie- 
nen. Eh. 


Vh 
Eine tüchtige 
Atelierhilfe 


mit einem Dutzend praktischer Hände (zum Fest- 
holten und Abdecken der Entwürfe und Pausen, 
Anbringen von Überlegern, Verpacken und Re- 
parieren) ist der selbstklebende Tesafilm. Er ist 
glasklar und forbig im Handabroller und zum 
Nachfüllen im Zeichenwarenhandel vorrätig. 


„BEIERSDORF-HAMBURG 


Vielseitigen, geschulten Spezialisten 


in Grafik, Text, Planung, sowie Nachwuchsschulung der gesamten Einzelhan- 
delswerbung zur Mitarbeit an einer monatlich erscheinendenZeitschrift gesucht. 
Zuschriften erbeten unter G 55 an Verlag F. Bruckmann, Anzeigenverwaltung, 


München 20, Abholfach. 


FUHRENDE DRUCKFARBENFABRIK 


sucht für ihre Werbeabteilung einen 


ideenreichen Werbeassistenten 


der über Kenntnisse in der Drucksachenvorbereitung und -ausführung ver- 
fügen muß. Angebote erbeten unter G 58 an Verlag F. Bruckmann, Anzeigen- 


verwaltung, München 20, Abholfach. 


Hochqualifizierter Graphiker 


mit Erfahrungen bei der Gestaltung von Katalogen, Prospekten und Anzeigen 


von großem Textilhaus im Ruhrgebiet zur Mitarbeit in der Werbe-Abteilung 
gesucht, l’ür Bewerber mit schneller Auffassungsgabe bietet sich ein ent- 
wicklungsfähiges, vielseitiges Betätigungsfeld. Lebenslauf, Lichtbild, Arbeits- 


unterlagen und Gehaltsansprüche unter G 57 an Verlag F. Bruckmann, An- 
zeigenverwaltung, München 20, Abholfach. 


Freie künstlerische Mitarbeit 


sucht ideenreicher, erfahrener Gebrauchsgraphiker, um seinen Wirkungskreis 
in Verlag und Industrie zu erweitern. 
Angebote unter MR 50285 über ANNONCEN-EXPEDITION 
CARL GABLER, München 1, Theatinerstraße 8. 


MEISTERSCHULE FÜR DAS GESTAL 


TENDE HANDWERK DUSSELDORF 
WERKKUNSTSCHULE 


Fachabteilung für Gebrauchsgraphik und Buchgewerbe 
Neuzeitliche Werkstätten - Semesterbeginn 15. Ill. und 1.X. 
Auskunft und Prospekt: Sekretariat, Fürstenwall 116 
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ADRESSENVERZEICHNIS ZU HEFT 2, JAHRGANG 1954 


KUNSTLER 


Afflerbach, Beatrice, Basel, Holbeinstraße 54 

Afflerbach, Ferdi, Basel, Holbeinstraße 54 

Bayer, Herbert, Aspen/Colorado, USA 

Bergmann, Prof. Walter, Berlin-Charlottenburg, Harden- 
bergstraße 33 

Blank, Prof. Richard, Berlin-Charlottenburg 2, Hardenberg- 
straße 33 

Böhm, Prof. Ernst, Berlin-Eichkamp, Zikadenweg 37 

Burtin, Will, New York 18, 11 West 42nd Street 

Callahan, Düsseldorf 

Dubout, Albert, Paris, 9 Rue Suger 

Engelmann Michael, München 

Fröning, Düsseldorf 

Gebauhr, Hans, Braunschweig, Theaterwall 19 

Hölter, Prof. Willem, Berlin-Wilmersdorf, Raventhaler 
Straße 13 

Hörnig, G.W., Hamburg, Rübenkamp 136 


Jakob, Prof. Felix, Berlin-Dahlem, Breitenbachplatz 12 

Kowalski, Prof. L. P., Berlin-Zehlendorf, Prinz-Handjery- 
Straße6 

Lange, Günter Gerhard, Berlin 

Ley, Hans, München, Kanalstraße 1 

Looser, Hans, Zürich, Utoquai 37 

Mundorff, Victor, Ludwigsburg-Oßweil, KirnbergstraBe 18 | 

Neubecker, Dr. Ottfried, Kleinmachnow, Heidefeld3 

Orlowski, Prof. Hans, Berlin-Wilmersdorf, Sidwest-Korso 47 

Reuters, Bernd, Hamburg 21, Grillparzerstraße 2 

Schmelzer, Heinz, Düsseldorf, Ludenbergerstraße 100 

Sporer, Eugen, München, GiselastraBe 28 

Thiemann, Hans, Berlin-Neukölln, Hertzbergplatz 7—8 

Unwin, C. Bruce, Rochester/N.Y., USA., 173 Stonecliff Drive 

Wilke, Martin, Berlin-Wilmersdorf, Hildegardstraße 4 

Zimmermann, Wolf Dieter, Düsseldorf, Feldstraße 7 


SCHRIFTSTELLER 


Alexandre Alexandre, Paris, 21bis Boulevard de Port Royal 
Barschel, H. J., Rochester 20/N.Y., USA, 45 Lilac Drive 


Ebenhöh, Ludwig, München, Maximilianstraße 38 
Hölscher,Dr. Eberhard, München, Nymphenburger Straße 86 


Sailer, Anton, München, CuvilliésstraBe la 


PHOTOGRAPHEN 
Riederer-Grigat, Renate, München, Danziger Straße 19 
ENGLISCHE ÜBERSETZUNGEN 
de Cordova, Vera, München, Martiusstraße 3 
FRANZOSISCHE ÜBERSETZUNGEN 
Bickel, Concordia, München, Agnes Bernauer shape Z4 
ENTWURF DES UMSCHLAGES 
Unwin, C. Bruce, Rochester/N.Y., USA, 173 Stonecliff Drive 
DRUCK DES UMSCHLAGES 
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München 2, Lothstr. 1, Telefon 62007 
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ein neuartiges, auf der Grundlage von 
Gelatinereliefs halbautomatisch arbei- 
tendes Einfärbverfahren - ermöglicht auf 
verhältnismäßig einfache Weise von 
Schwarz-Weiß-Negativen Farbphotos 
herzustellen. 


G ys liefert farbige Papierbilder oder Diapo- 
Leith Tue pis bis zum Format 40x50 cm, die den 
besten Farbphotos an Qualitat gleich- 


wertig sind. Auch farbige Montagen 
möglich. 


F tH 3 yy gestattet weitestgehende Steuerung 
dar pees einzelnen Farbe und läßt damit 
dem individuellen Geschmack größten 

Flomihsi > 


Spielraum. 


erschlieBt dem Photographen und Ge- 
brauchsgraphiker neue Wege farbphoto- 
graphischer Gestaltung. 


Keine besondere Dunkelkammer erforderlich 
Keine Spezialausbildung notwendig 


Verlangen Sie kostenlos die uusführliche Broschüre 
„DAS KODAK-FLEXICHROME-VERFAHREN“ 


KODAK AKTIENGESELLSCHAFT - STUTTGART-WANGEN 


AUSSCHREIBUNG 


Die Stadt Schweinfurt schreibt zur Erlangung von Entwürfen für ein 
Werbeplakat einen 


ÖFFENTLICHEN WETTBEWERB 


aus. Teilnahmeberechtigt sind alle Kunstschaffenden, die mindestens 
seit dem 1. Juli 1953 ihren Wohnsitz in Bayern haben. 
Preise: 1. Preis DM 1000.- 2. Preis DM 600.- 3. Preis DM 400.- 
Einlieferungstermin: 31.3.1954, 17 Uhr. Die/Wettbewerbsbedingungen 
werden auf Anforderung unentgeltlich vom Stadtarchiv Schweinfurt 
übermittelt. 


Ein achtseitiger, bebilderter Prospekt mit Leseproben steht auf Verlangen kostenlos zur Verfügung. Fragen Sie bitte Ihren Buchhändler 


»Bei diesem Werk Habe wir vor allem die Möglichkeit, den Maler und 
Zeichner Cocteau kennenzulernen. Aber auch die Tiefe der Gedurig : 
der dunkle Zauber der Sprache werden den Leser anrühren, 
eine Faszination, der er sich nicht entziehen kann. Es ist die Kunst, 
es ist aber vor allem der Mensch unserer Zeit, der uns hier anspricht q 


und der unserem Lebensgefühl Ausdruck verleiht.« 


schreibt » Die Barke« über 


4 


IF TERN NS 
: Der Lebensweg eines Dichters 
Demarche d’un Poete | 
j 


Avec 17 dessins, 1 fac-similé 96 Seiten mit 17 Zeichnungen 


et 20 réproductions hors-texte, und emer Kahsımule, 


ferner 16 einfarbige und 4 Vierfarbta fin 
Zweisprachig ; 
STERBEN Deutsch von Friedhelm Kemp 
Einbandenhourf 

fiir Vorder- und Rückseite 
von Jean Cocteau 


Gechintzter Leinenband 14,80 DM 


dont 4 en couleurs 


Verlag F. Bruckmann München 


